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1. Στρατηγική του Επιμελητηρίου Αχαΐας για την Νέα Προγραμματική Περίοδο
1.1. Εισαγωγικά

Το παρόν κείμενο αποτελεί την βάση προβληματισμού για τον σχεδιασμό της στρατηγικής και του οράματος επιχειρηματικής ανάπτυξης του νομού Αχαΐας, όπως αυτή προκύπτει από τον θεσμικό και ουσιαστικό ρόλο και τις στοχεύσεις του Επιμελητηρίου Αχαΐας. Ως κείμενο διαλόγου και προβληματισμού, το παρόν προτείνει κατευθύνσεις (εναλλακτικές ή συμπληρωματικές) στην βάση σεναρίων, λαμβάνοντας υπόψη τα χαρακτηριστικά της περιοχής, τα συγκριτικά της πλεονεκτήματα και τις αδυναμίες της, και τις πολιτικές που εξαγγέλλονται αλλά και αυτές που έχουν ήδη εφαρμοστεί, τα προγραμματισμένα και υλοποιούμενα έργα, και φυσικά τους στόχους και τα εργαλεία της νέας προγραμματικής περιόδου.
Το περιεχόμενο των ενοτήτων που ακολουθούν, εντάσσεται στην δημιουργική διαδικασία του σχεδιασμού προτάσεων και την χάραξη της «ομπρέλας» που καλείται Στρατηγικό Σχέδιο, το οποίο κρίνεται απαραίτητο για την μεγιστοποίηση της αποτελεσματικότητας των δράσεων της νέας διοίκησης του Επιμελητηρίου.

Η χρονική συγκυρία αποδίδει πρόσθετο ειδικό βάρος στον σχεδιασμό τόσο λόγω των δυσμενών οικονομικών συνθηκών σε εθνικό και παγκόσμιο επίπεδο όσο και εξαιτίας της διαβούλευσης του περιεχομένου του πλαισίου προγραμματισμού για την περίοδο 2014 – 2020 σε περιφερειακό και εθνικό επίπεδο. 

Βασικό ζητούμενο της παρούσας διαδικασίας είναι η διάγνωση των προβλημάτων της τοπικής οικονομίας, η αναζήτηση λύσεων και η διατύπωση προτάσεων και τελικά η εφαρμογή των προτεινόμενων λύσεων. Η συνολική διαδικασία εξειδικεύει σε άξονες παρέμβασης οι οποίοι προκύπτουν από τον αναπτυξιακό ρόλο του Επιμελητηρίου και τα δεδομένα της σύγχρονης επιχειρηματικής και κοινωνικο – οικονομικής πραγματικότητας.
Το Επιμελητήριο Αχαΐας ως κατεξοχήν αναπτυξιακός θεσμός με μεγάλη εμπειρία τόσο στο σχεδιασμό όσο και στην υλοποίηση τοπικών, περιφερειακών και εθνικών αναπτυξιακών πολιτικών και δράσεων έχει σχηματοποιήσει ένα στρατηγικό μοντέλο που βαδίζει παράλληλα με το χρηματοδοτικό πλαίσιο της νέας προγραμματικής περιόδου χωρίς να ταυτίζεται και να εξαρτάται μόνο από αυτό. 
	Εξειδικεύοντας, ο μεγάλος στρατηγικός στόχος για το Επιμελητήριο αφορά στον μετασχηματισμό της Αχαΐας σε νέο αυτοδύναμο επιχειρηματικό κόμβο στον Δυτικό Άξονα. 

Έναν κόμβο που θα αξιοποιήσει το επιστημονικό, εργατικό, και επιχειρηματικό δυναμικό της ευρύτερης περιοχής σε συνδυασμό με τα πολλά συγκριτικά πλεονεκτήματα που διαθέτει στον πρωτογενή, δευτερογενή και τριτογενή  τομέα της οικονομίας  ,δίνοντας αναπτυξιακή επανεκκίνηση με κεντρικό συστατικό και καταλύτη  την Καινοτομία.


Ο στρατηγικός αυτός στόχος αποτελεί το πρώτο μεγάλο δεδομένο για την ανάλυση του παρόντος.
 Σε αυτόν τον στόχο εντάσσονται όλες οι προσπάθειες περιφερειακής και τοπικής ανάπτυξης, οι οποίες στο εξής θα πρέπει να αποκτήσουν δομημένο και απόλυτα στοχευμένο σχεδιασμό και αποτελεσματική και άμεση εφαρμογή, ώστε να τεθεί σε κίνηση κάθε συγκριτικό πλεονέκτημα της περιοχής μας πριν το γενικότερο δυσμενές περιβάλλον παγιώσει μη  αναστρέψιμους όρους.

Για την χάραξη της στρατηγικής για την επιχειρηματική ανάπτυξη της Αχαΐας, θα πρέπει επίσης να ληφθούν υπόψη μια σειρά δεδομένων που χαρακτηρίζουν τις σύγχρονες επιχειρηματικές συνθήκες όπως (ενδεικτικά):
· Οι νέες τεχνολογίες. Οι τεχνολογικές εξελίξεις δημιουργούν νέες μεγάλες ευκαιρίες για να αναπτυχθούν ταχύτερα ή και ευκολότερα καινοτόμες ιδέες, όπως νέα προϊόντα, νέες δυνατότητες για τον  σχεδιασμό ενός υπάρχοντος προϊόντος, νέοι τρόποι προβολής, προώθησης μάρκετινγκ, κ.λπ.
· Οι νέες και οι μετατοπιζόμενες ανάγκες αγοραστών. Η δημιουργία, μετατόπιση και διαφοροποίηση των αναγκών των καταναλωτών ανάλογα με την εξελισσόμενη αγορά, κατά την πάροδο του χρόνου, οδηγεί τις επιχειρήσεις στην ανάπτυξη νέων καινοτομικών ευκαιριών.
· Η εμφάνιση ενός νέου τομέα βιομηχανίας: Η δημιουργία νέου τομέα βιομηχανικής δραστηριότητας δημιουργεί πολύ σημαντικό ανταγωνιστικό πλεονέκτημα, αφού δίνεται η ευκαιρία για την πρόσβαση σε νέες αγορές, την διεύρυνση της παραγωγικής βάσης, την απόκτηση νέων πελατών, την υιοθέτηση νέων τρόπων μάρκετινγκ, την προσέγγιση συγκεκριμένων πελατών και την παραγωγή συγκεκριμένων προϊόντων.
· Η μετατόπιση προστιθέμενων δαπανών ή διαθεσιμότητας: Οι προστιθέμενες δαπάνες αποτελούν ανταγωνιστικό πλεονέκτημα (πχ. εργασία, πρώτες ύλες, ενέργεια, μηχανήματα κτλ) ανάλογα με τον τρόπο χειρισμού τους.
· Οι αλλαγές στο νομοθετικό πλαίσιο και τους κυβερνητικούς κανονισμούς. Οι επιχειρήσεις, οι οποίες μπορούν να προσαρμοστούν ταχύτατα σε τέτοιου είδους αλλαγές (όπως, πρότυπα προϊόντων, προστασίας περιβάλλοντος, περιορισμούς εμπορίου κτλ), είναι σε θέση να κερδίσουν μεγάλο πλεονέκτημα  σε σχέση με αυτές που έχουν δομήσει τις δραστηριότητές τους σύμφωνα με  συγκεκριμένα καθεστώτα κυβερνητικών κανονισμών. 
1.2. Άξονες της Στρατηγικής της Νέας Διοίκησης του Επιμελητηρίου Αχαΐας
Σε μια προσπάθεια εξειδίκευσης του στρατηγικού μοντέλου του Επιμελητηρίου Αχαΐας που στοχεύει στον μετασχηματισμό της Αχαΐας σε έναν νέο αυτοδύναμο επιχειρηματικό κόμβο στον Δυτικό Άξονα, προσδιορίζονται δύο (2) βασικοί πυλώνες και πέντε (5) διαφορετικοί κεντρικοί άξονες παρέμβασης οι οποίοι συνδέονται οριζόντια μέσα από θεματικές που αφορούν στην εφαρμογή των αρχών:
· Της καινοτομίας

· Της εφαρμογής νέων τεχνολογιών

· Της εξωστρέφειας και της άρσης των αποκλεισμών


	Πυλώνες Στρατηγικής
	Άξονες Παρέμβασης
	Παραγωγικοί Τομείς Παρέμβασης

	Τοπικό Προϊόν
	Αγροτικό Προϊόν
	Πρωτογενής τομέας

	
	Μεταποίηση
	Δευτερογενής τομέας

	
	Τουρισμός & Υπηρεσίες
	Τριτογενής τομέας

	Δίκτυα
	Μεταφορές 
	Όλοι


Τα σύγχρονα βασικά χαρακτηριστικά των παραγωγικών τομέων της οικονομίας, τα οποία επίσης θα πρέπει να ληφθούν υπόψη στην ανάλυση, συνοψίζονται στα εξής:

ΠΡΩΤΟΓΕΝΗΣ ΤΟΜΕΑΣ
Στο σύγχρονο γεωργικό τομέα η ανταγωνιστικότητα εξαρτάται σε μεγάλο βαθμό από τη συνεργασία για την εφαρμογή καινοτομίας στις εκμεταλλεύσεις. 
Η γεωργική έρευνα αποτελεί ένα σημαντικό συστατικό, αλλά, όχι πάντα, το κύριο συστατικό της καινοτομίας, γι’ αυτό και τα ερευνητικά αποτελέσματα θα πρέπει να αποτελούν παράλληλες και συντονισμένες διαδικασίες του συστήματος καινοτομίας. Τα συστήματα καινοτομίας θα πρέπει, επίσης, να δίνουν προτεραιότητα στη συνεργασία με εμπειρογνώμονες και με άτομα που κατέχουν βαθιά γνώση για τις γεωργικές κοινότητες και είναι σε θέση να τους παρέχουν δεξιότητες και άλλους πόρους. 

Οι παρεμβάσεις για τη δημιουργία ενός υποβοηθητικού περιβάλλοντος καινοτομίας θα είναι αποτελεσματικές εάν  συνοδεύονται από τη δημιουργία κουλτούρας καινοτομίας στον Πρωτογενή τομέα στο σύνολο του.

ΔΕΥΤΕΡΟΓΕΝΗΣ ΤΟΜΕΑΣ
Η ενίσχυση της διεθνοποίησης και της εξωστρέφειας αποτελεί βασικό ζητούμενο και αταλάντευτη επιδίωξη της Νέας Στρατηγικής. 
Στο πλαίσιο αυτό, ο καινοτόμος σχεδιασμός και η ιεράρχηση των στόχων αποτελεί κεντρικό ζητούμενο. Προτείνεται η υλοποίηση ενός τριετούς προγράμματος για τη δημιουργία τοπικού  «brand  name» στις διεθνείς αγορές, μέσω της υλοποίησης:

· Στοχευμένης καμπάνιας προώθησης των αχαϊκών – τοπικών προϊόντων (συνεργατικές πολιτικές επιμελητηρίων –αυτοδιοίκησης).
· Στρατηγικής καμπάνιας δημοσίων σχέσεων, μεταξύ των διαμορφωτών γνώμης για τα τοπικά προϊόντα  στις ξένες αγορές.
· Υλοποίησης διεθνούς στρατηγικής προώθησης (συνεργατικές πολιτικές επιμελητηρίων –αυτοδιοίκησης ) συγκεκριμένων  παραδοσιακών τοπικών  προϊόντων, (π.χ. φέτα, λάδι, ελιές, κρασί, ούζο, τσίπουρο, αναψυκτικά  κ.λπ..)

· Λειτουργίας ιστοσελίδων και με τη χρήση σύγχρονων μεθόδων επικοινωνίας και προβολής, όπως το You Tube και το Twitter, για την προώθηση των τοπικών  τροφίμων και ποτών στο εξωτερικό και για την άμεση και απευθείας πληροφόρηση του καταναλωτή για συγκεκριμένα προϊόντα κ.λπ.
Η αγροτική παραγωγή στη  περιοχή μας, στο πλαίσιο της σύνδεσής της με τη μεταποιητική βιομηχανία, θα πρέπει να κατευθυνθεί στα ακόλουθα:

· στην παραγωγή προϊόντων υψηλής ποιότητας και προστιθέμενης αξίας,

· στην παραγωγή βάσει συστημάτων ολοκληρωμένης διαχείρισης και πλήρους ιχνηλασιμότητας,

· σε στοχευμένες  καλλιέργειες για εξειδικευμένες χρήσεις, και,

· στην παραγωγή αγροτικών προϊόντων τα οποία να καλύπτουν τις βασικές απαιτήσεις

· και της βιομηχανίας, αλλά και των τελικών χρηστών – καταναλωτών.
  ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 
Οι προϋποθέσεις για την ανάπτυξη του τουρισμού στην περιοχής μας είναι πολυάριθμες και συνθέτουν ένα ιδιαίτερο πολύπλοκο μωσαϊκό. Ωστόσο, στην ανώτερη βαθμίδα της ιεραρχίας τοποθετούνται: 

α. η διασφάλιση αποκομιδής και διαχείρισης σκουπιδιών και αποβλήτων-υγιεινής 

β. Η ύπαρξη και σωστή λειτουργία κρατικών  και ιδιωτικών νοσοκομείων (δεν θα πρέπει η οικονομική κρίση να επηρεάσει αρνητικά την λειτουργία- εικόνα των νοσοκομείων και του συστήματος περίθαλψης-αυτό δεν συμβάλει στην ανάπτυξη του τουρισμού αφού προκαλεί ανασφάλεια).

Επιπλέον, έμφαση θα πρέπει να δοθεί στα παρακάτω πεδία:

· Πληροφορίες για τον τουρισμό

· Εικόνα του προορισμού

· Κοινωνικά χαρακτηριστικά (τουριστών στόχων και πολιτών προορισμού) 

· Γενικές υποδομές

· Μεταφορές και δίκτυα

· Διαμονή Εστίαση (καταγραφή, οργάνωση αλλά και ανάδειξη μέσω ολοκληρωμένου σχεδίου  της άμεσης διασύνδεσης της  με την πρωτογενή και δευτερογενή παραγωγή)

· Εκδηλώσεις (σε σχέση με τον πρωτογενή τομέα)

· Προστασία και σεβασμός του περιβάλλοντος σε όλα τα στάδια της τουριστική ανάπτυξης

· Διαφύλαξη της κοινωνικής ειρήνης και της ασφάλειας (ένας ανασφαλής προορισμός δεν είναι επισκέψιμος)

ΜΕΤΑΦΟΡΕΣ
Είναι γεγονός ότι η σημερινή εποχή βρίσκει τον πολυσύνθετο τομέα των μεταφορών να χαρακτηρίζεται σε όλα τα επίπεδα από την εισαγωγή νέων τεχνολογιών (διαχείριση κυκλοφορίας, συντήρηση δικτύων, τηλεματική, κλπ.). Οι διαρκώς μεταβαλλόμενες συνθήκες στο περιβάλλον των μεταφορών απαιτούν από τις εταιρείες να αποκτήσουν έναν σύγχρονο και ευέλικτο τρόπο λειτουργίας αφού κυριαρχούν έννοιες όπως «πραγματικός χρόνος» (real time), «ροή δεδομένων» (data flow) κ.α. 

ΔΙΚΤΥΩΣΕΙΣ- clusters
Η παγκοσμιοποίηση της οικονομικής και επιχειρηματικής δραστηριότητας αποτελεί πλέον μια από τις πλέον ευδιάκριτες και σημαντικές τάσεις της παγκόσμιας οικονομίας. Στο νέο αυτό περιβάλλον κρίσιμη παράμετρος για την επιβίωση και ανάπτυξη των ΜΜΕ αναδεικνύεται ο εντοπισμός και η αξιοποίηση των συγκριτικών πλεονεκτημάτων, που τις καθιστούν ανταγωνιστικές. Η επίτευξη οικονομιών κλίμακας (economies of scale) και φάσματος (economies of scope) αποτελούν βασικά συστατικά βελτίωσης της ανταγωνιστικότητας των επιχειρήσεων. 

Η οικονομική ανάπτυξη όμως μιας περιοχής προϋποθέτει κυρίως την επίτευξη εξωτερικών οικονομιών (external economies) που δημιουργούνται από την μείωση του κόστους που συνεπάγεται η γεωγραφική συγκέντρωση επιχειρήσεων. Οι οικονομικοί λόγοι που οδηγούν στην γεωγραφική αυτή συγκέντρωση συγκεκριμένων επιχειρήσεων σχετίζονται με την παρουσία μοναδικών φυσικών πόρων, την επίτευξη οικονομιών κλίμακας στην παραγωγή, την εγγύτητα στις αγορές, την δυνατότητα απορρόφησης εξειδικευμένου και ικανού προσωπικού, την δυνατότητα απόκτησης και ανταλλαγής πληροφοριών και γνώσης, την μείωση του κόστους μεταφοράς, την αξιοποίηση κοινών υποδομών κ.α.

Στις αναπτυγμένες χώρες τέτοιας μορφής διασυνδέσεις και ομαδοποιήσεις είναι συχνό φαινόμενο και έχει ενταθεί μετά από μια σειρά πρόσφατων αναλύσεων, που προτείνουν μεθοδολογίες εντοπισμού και υποστήριξης τέτοιων σχηματισμών. 

Έτσι, η έννοια των ομάδων επιχειρήσεων ή σχηματισμών (clusters) και των δικτύων (networks) αποκτά κεντρική σημασία στη σύγχρονη βιομηχανική πολιτική. 

Το περιεχόμενο των όρων αυτών δεν είναι αυστηρά καθορισμένο, αφού πρόκειται για σχήματα που διαμορφώθηκαν σύμφωνα με τις συνθήκες και τις ανάγκες, που δημιουργήθηκαν σε κάθε περίπτωση Έτσι υπάρχουν πολλές προσεγγίσεις στο θέμα και δεν υπάρχει συγκεκριμένη προδιαγραφή για την περιγραφή ή την δημιουργία των σχημάτων αυτών .  
ΕΡΕΥΝΑ - ΝΕΕΣ ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΕΣ – ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑ

Ο σχεδιασμός της νέας προγραμματικής περιόδου για τον τομέα Ε.ΤΑ.Κ θα στοχεύσει στην αποτελεσματική αντιμετώπιση των αδυναμιών και στην ενίσχυση των ισχυρών σημείων του συστήματος Ε.ΤΑ.Κ, «χτίζοντας» πάνω στην εμπειρία που αποκτήθηκε στις προηγούμενες προγραμματικές περιόδους, αλλά και μέσω μιας ολοκληρωμένης στρατηγικής που θα εμφανίζει άμεσες συνέργειες με την Στρατηγική της Ευρώπης 2020, η οποία θα δημιουργεί τις προϋποθέσεις για την έξοδο της χώρας από την κρίση και την ένταξή της σε πορεία «ευφυούς ανάπτυξης».

Τοπικό Προϊόν παραγωγή – μεταποίηση : 
Στόχοι και Δράσεις για την Αύξηση της Αξίας της Γεωργικής Παραγωγής Εισαγωγή νέων τεχνολογιών, καινοτομίας ,καλλιεργητικών τεχνικών  και προτύπων, που θα βελτιώσουν την ανταγωνιστικότητα των προϊόντων και των επιχειρήσεων
1.3. Όραμα

Το όραμα του Επιμελητηρίου Αχαΐας θα πρέπει να δομηθεί στην βάση που καθιστά την γεωργική δραστηριότητα μοχλό ανάπτυξης κι ευημερίας του πληθυσμού της περιοχής μας, αναπτύσσοντας πολιτικές που προσαρμόζουν την παραγωγική διαδικασία στις ανάγκες της σύγχρονης αγοράς καθώς και στην ενδυνάμωση της συνεργασίας όλων των παραγόντων που συνιστούν τη γεωργική παραγωγή, προσβλέποντας έτσι στην εξωτερίκευση της εμπορικής δραστηριότητας και τελικά στη σύνθεση ενός σύγχρονου αγροδιατροφικού μοντέλου που σέβεται το ευαίσθητο περιβαλλοντικό οικοσύστημα της περιοχής μας και παράγει αποτελέσματα για όλα τα εμπλεκόμενα μέρη, θέτοντας τη γεωργία ως υγιή κρίκο της τοπικής οικονομίας.

Το όραμα είναι συγκεκριμένο, «αγκαλιάζει» όλα τα στάδια της διαδικασίας παραγωγής και τοποθετείται στην βάση άκρως ρεαλιστικών κατευθύνσεων αλλά και της δυναμικής του τοπικού παραγωγικού δυναμικού. Επιπλέον, οι προτεινόμενοι στόχοι αφορούν τόσο στον γεωργικό τομέα όσο και στον τομέα της μεταποίησης και προσβλέπουν σε στην οικοδόμηση μίας αποτελεσματικής συνέργιας.

1.4. Στρατηγικές Κατευθύνσεις

Για την προσέγγιση του παραπάνω οράματος απαιτούνται συντονισμένες δράσεις για την δημιουργία υπεραξίας των αγροτικών προϊόντων και την εξωτερίκευση του εμπορίου. Η παραγόμενη υπεραξία θα επιμεριστεί σε όλα τα εμπλεκόμενα μέρη (Stakeholders) και θα ενισχύσει το ειδικό βάρος της γεωργίας στη συμμετοχή της στους τομείς παραγωγής με άμεσα αποτελέσματα στην τοπική οικονομία.

1.5. Στόχοι & Εξειδίκευση

Η επίτευξη των γενικών και ειδικών στόχων της αύξησης της αξίας των εξαγωγών, θα πραγματοποιηθεί μέσα από:

· Τη γνώση του δυναμικού παραγωγής και των προϊόντων της περιοχής. 

· Τη γνώση της διεθνούς αγοράς η οποία παράλληλα με την γνώση των τοπικών προϊόντων, θα συνδράμει στο να θέσουμε προϊόντα στόχους που μπορούν να γίνουν ανταγωνιστικά, προσαρμόζοντας το παραγωγικό σύστημα, τόσο στον πρωτογενή όσο και στον δευτερογενή τομέα, με υψηλή τεχνολογία, βελτιωμένες τεχνικές παραγωγής, ισχυρά και διεθνώς αναγνωρισμένα πρότυπα ασφάλειας τροφίμων και αγρο-περιβαλλοντικής διαχείρισης κλπ, καθιστώντας έτσι τα προϊόντα στόχους ανταγωνιστικά για τις αγορές που μπορούν να αναπτυχθούν.
· Την προσαρμογή του καλλιεργητικού μοντέλου στο σύγχρονο επιχειρείν, μέσα από την καινοτομία, προάγοντας τον πολιτισμό υγείας των καταναλωτών, σεβόμενοι παράλληλα το ευαίσθητο αγρο-περιβαλλοντικό οικοσύστημα  και βελτιώνοντας τις συνθήκες εργασίας του πληθυσμού που εργάζεται στις φάρμες.
Το όχημα που περιλαμβάνει όλες τις επιμέρους δράσεις και βοηθά στην εξασφάλιση του βασικού στόχου της αύξησης της αξίας των εξαγωγών είναι το Branding και International Marketing, για τις αγορές στόχους, θέτοντας αυστηρές προδιαγραφές στη συμμετοχή των εμπλεκόμενων μερών (παραγωγοί – συσκευαστές), ώστε να διασφαλιστεί η σταθερότητα της σχέσης ποιότητας – ασφάλειας – τιμής.  
	Στόχοι
	Μέτρο
	Αγενης 
	Βγενης
	Αιτιολόγηση
	Εργαλεία

	ΣΤΟΧΟΣ 1. Εξωτερίκευση του εμπορίου. Αύξηση των εξαγωγών
	1.1. Σύνδεση της παραγωγής με τις απαιτήσεις της αγοράς (Κοινό)
	✓
	
	Στο σύγχρονο γεωργικό επιχειρείν  είναι σκόπιμο να γνωρίζουμε τις ανάγκες της αγοράς και να συνδέουμε την παραγωγική διεργασία με την κατανάλωση. Κάθε γεωργική εκμετάλλευση θα πρέπει να ακολουθεί «πελατοκεντρική» αντίληψη διοίκησης της παραγωγής. Επομένως πρέπει πρώτα να γνωρίζουμε όλες τις παραμέτρους των καταναλωτικών συνηθειών, ώστε μετά οι παραγωγοί μέσα από τους μεταποιητές/τυποποιητές, να μπορούν να προγραμματίσουν αναλόγως την παραγωγή τους. Άρα πρώτα αναζητάμε «τι θα πουλήσουμε και σε ποιους» και μετά πρέπει το προϊόν που θέλουμε να διαθέσουμε στη συγκεκριμένη αγορά να το παράγουμε. Δυστυχώς σήμερα αυτή η πληροφορία από την αγορά είναι άγνωστη.  Γι’ αυτό μία από τις σημαντικότερες προτεραιότητές μας είναι η διενέργεια Έρευνας Αγοράς, τόσο σε Εθνικό όσο και σε Ευρωπαϊκό επίπεδο, όπου για κάθε αγροτικό και κτηνοτροφικό προϊόν που παράγεται ή δύναται να παραχθεί στην περιοχή μας, να έχουμε πληροφορίες ανά χώρα, ανά λιανέμπορα (Super Market) και με εξειδίκευση ανά προϊόν


ΠΑΓΚΟΣΜΙΟ STATUS: Αυξάνονται οι πωλήσεις οπωροκηπευτικών στις υπερ-αγορές λιανικής ενώ μειώνονται σταθερά στις μικρές αγορές (λαϊκές αγορές κλπ)
	Βήμα 1: Έρευνα παραγωγής / τεχνο-οικονομική ανάλυση ανά προϊόν της περιοχής που θα αναδείξει:

· Ποια είναι τα προϊόντα αυτά

· Κόστος παραγωγής / μονάδα

· Περίοδοι παραγωγής

· Αγορές-καταναλωτές

· Μέση αξία διάθεσης

· Κύκλο ζωής του κάθε προϊόντος

· Καταγραφή κατανάλωσης πόρων (εισροές) και εκπομπών ρύπων (εκροές), ώστε να γνωρίζουμε τις άμεσες περιβαλλοντικές επιπτώσεις της αγροτικής παραγωγής και μεταποίησης/τυποποίησης.

Βήμα 2: Έρευνα αγοράς και ανάδειξη των προϊόντων στόχων και των αγορών στόχων.

· Ποια είναι η εμπορική αλυσίδα εντός ή εκτός της χώρας προορισμού και στοιχεία επικοινωνίας με όλους τους εμπλεκόμενους εφοδιαστές των αγορών αυτών.

· Σε ποιες περιοχές της χώρας προορισμού καταναλώνεται το κάθε προϊόν.

· Ποιο το οικονομικό και κοινωνικό προφίλ των καταναλωτών/αγοραστών των προϊόντων αυτών.

· Μέγεθος αγοράς, ποσότητες, τζίρος και περίοδοι κατανάλωσης.

· Αξίες κτήσης και αγοράς.

· Κρίσιμα καλλιεργητικά μεγέθη στις ανταγωνιστικές Χώρες παραγωγής των προϊόντων.

· Ένταση εργασίας και καλλιεργητικό κόστος στις Περιοχές ή στις Χώρες παραγωγής των προϊόντων.

· Ποιες οι απαιτήσεις ποιότητας και ασφάλειας  ως προς τα υπολείμματα των φυτοφαρμάκων (πχ MRLs ή Custom MRLs) και ποια πρότυπα διαχείρισης ποιότητας και ασφάλειας ζητά ο κάθε λιανέμπορας.

Βήμα 3: Επικοινωνία των αποτελεσμάτων

	
	1.2.

Εισαγωγή νέων τεχνολογιών, καλλιεργητικών τεχνικών  και προτύπων, που θα βελτιώσουν την ανταγωνιστικότητα των προϊόντων
	
	✓
	Θα πρέπει σε όλες τις περιπτώσεις, το παραγόμενο προϊόν να είναι καλύτερο από το ανταγωνιστικό προϊόν, βελτιώνοντας σημαντικά τη σχέση:

«Ποιότητα» - «Ασφάλεια» - «Κόστος»

Η βελτίωση της παραπάνω σχέσης προάγει

· Την ανταγωνιστικότητα της παραγωγής

· Αυξάνει τις θέσεις εργασίας στον πρωτογενή και δευτερογενή τομέα παραγωγής

Σέβεται το αγροτοπεριβαλλοντικό οικοσύστημα μέσα από την καταγραφή, διαχείριση και μείωση των εισροών
	ΣΕ ΕΠΙΠΕΔΟ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ:

· Προαγωγή της ιδιωτικής έρευνας για τη δημιουργία πολλαπλασιαστικού υλικού προσαρμοσμένου στις συνθήκες τις περιοχής, ώστε τα παραγόμενα από αυτό προϊόντα να μπορούν να έχουν θέση στις αγορές στόχους, βελτιώνοντας ποιοτικά και ποσοτικά χαρακτηριστικά αλλά και τοποθετώντας την παραγωγή τότε (χρονικά) που υπάρχει υπεραξία.

· Εισαγωγή ΝΕΩΝ καλλιεργητικών τεχνικών για αγροτικά προϊόντα που μπορούν να έχουν θέση στις αγορές στόχους και που θα οδηγήσουν στη μείωση του κόστους παραγωγής αλλά και την αύξηση των παραγόμενων ποσοτήτων, διασφαλίζοντας παράλληλα την ποιότητα.

· ΥΓΙΕΙΝΗ ΚΑΙ ΑΣΦΑΛΕΙΑ ΤΗΣ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ:

Α. Προαγωγή ειδικών τεχνολογιών που προάγουν την ιχνηλασιμότητα/ διαφάνεια των παραγωγικών διεργασιών και μπορούν να οδηγήσουν την πρωτογενή παραγωγή σε προϊόντα χαμηλής υπολειμματικότητας φυτοφαρμάκων, μέσα από την ανάπτυξη ηλεκτρονικών  δικτύων παρακολούθησης, καταγραφής και αξιολόγησης των εφαρμογών φυτοπροστασίας. 

Β. Εφαρμογή πιστοποιημένων προτύπων στη Γεωργική Παραγωγή που είναι σύμφωνα με τον Διεθνή οργανισμό για την ασφάλεια των τροφίμων που σύστησαν οι Global Retailers, τον GFSI.

ΠΑΡΕΜΒΑΣΗ ΕΠΙΜΕΛΗΤΗΡΙΟΥ στην Κεντρική Κυβέρνηση ώστε να εξασφαλιστεί μέσα από εύκολες διαδικασίες η διαθεσιμότητα προσωπικού που εργάζεται στις γεωργικές εκμεταλλεύσεις με προϊόντα υψηλής έντασης εργασίας (ΑΠΕΙΛΗ), στοχεύοντας στην απλοποίηση της αδειοδότησης υποδομών που προάγουν την υγιεινή και ευημερία τους, διασφαλίζοντας παράλληλα το ανταγωνιστικό πλεονέκτημα του μειωμένου κόστους εργασίας.

· ΑΓΡΟΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΗ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ => ΜΕΙΩΣΗ ΚΟΣΤΟΥΣ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ: 
Εφαρμογή πιστοποιημένων συστημάτων διαχείρισης της παραγωγής που μειώνουν τις εκπομπές των αερίων ρύπων και κατ΄επέκταση, περιορίζουν τις εισροές, βελτιώνοντας έτσι σημαντικά τη σχέση καταναλωθείσας ενέργειας ανά μονάδα παραγωγής.

ΣΕ ΕΠΙΠΕΔΟ ΠΡΟΒΟΛΗΣ / ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ:

· Επικοινωνία της καινοτομίας: Διοργάνωση Field Days σε πρότυπες μονάδες με παραγωγούς της περιοχής ώστε να γίνουν κοινωνοί των νέων τεχνολογιών και παραγωγικών διεργασιών.

	
	1.3.

Εισαγωγή νέων τεχνολογιών και προτύπων που θα βελτιώσουν την ανταγωνιστικότητα των εταιρειών
	
	✓
	Ομοίως με τον πρωτογενή τομέα:

Θα πρέπει σε όλες τις περιπτώσεις, το παραγόμενο προϊόν να είναι καλύτερο από το ανταγωνιστικό προϊόν, βελτιώνοντας σημαντικά τη σχέση :

«Ποιότητα» - «Ασφάλεια» - «Κόστος»

Η βελτίωση της παραπάνω σχέσης προάγει:

· Την ανταγωνιστικότητα της παραγωγής

· Αυξάνει τις θέσεις εργασίας στον πρωτογενή και δευτερογενή τομέα παραγωγής

· Σέβεται το αγροπεριβαλλοντικό οικοσύστημα μέσα από την καταγραφή, διαχείριση και μείωση των εισροών
	Τεχνολογική αναβάθμιση της μεταποίησης / τυποποίησης αγροτικών προϊόντων στοχεύοντας στην μείωση του κόστους παραγωγής και την αύξηση της παραγωγικότητας

· ΥΓΙΕΙΝΗ ΚΑΙ ΑΣΦΑΛΕΙΑ ΤΗΣ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ. 

Α. Εισαγωγή τεχνολογιών που προάγουν την ιχνηλασιμότητα / διαφάνεια της μεταποίησης/τυποποίησης και που συνδέονται με την γεωργική παραγωγή, ώστε το τελικό παραγόμενο προϊόν να μπορεί να ιχνηλατηθεί με ένα βήμα σε όλο τον κύκλο της ζωής του, από το χωράφι έως και το σημείο πώλησης.

Β. Εφαρμογή πιστοποιημένων προτύπων στη Μεταποίηση/Τυποποίηση και που είναι σύμφωνα με τον Διεθνή Οργανισμό για την ασφάλεια των τροφίμων που σύστησαν οι Global Retailers, τον GFSI.

· ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΗ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ => ΜΕΙΩΣΗ ΚΟΣΤΟΥΣ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ: 
Α. Εφαρμογή πιστοποιημένων συστημάτων που μειώνουν τις εκπομπές των αερίων ρύπων και κατ΄επέκταση, περιορίζουν τις εισροές και το κόστος τους, βελτιώνοντας έτσι σημαντικά τη σχέση καταναλωθείσας ενέργειας ανά μονάδα παραγωγής.

Β. Προαγωγή της χρήσης ανανεώσιμων πηγών ενέργειας

ΣΕ ΕΠΙΠΕΔΟ ΠΡΟΒΟΛΗΣ:

· Συμμετοχή σε εκθέσεις οπωροκηπευτικών, όλων των εμπλεκόμενων εταιρειών παραγωγής και τυποποίησης αγροτικών προϊόντων

LOGISTICS:

· Βελτιστοποίηση δικτύων, με σκοπό τη διασφάλιση της ποιότητας των παραγόμενων προϊόντων κατά τη διάρκεια της μεταφοράς αλλά και την ευελιξία

	
	INTERNATIONAL BRANDING ΚΑΙ MARKETING
Για τα προϊόντα στόχους

Στις αγορές στόχους …

(κοινή δράση γιατί εμπλέκεται και ο πρωτογενής τομέας ως προς τις προδιαγραφές)
	✓
	✓
	Το Branding θα αποδώσει τόσο στην εξωτερίκευση του εμπορίου (Front) όσο και στην βελτιστοποίηση της παραγωγής (Back), δεδομένου πως θα εισαγάγει προδιαγραφές συμμετοχής των εμπλεκόμενων μερών που θα παράγουν/διαθέτουν τα προϊόντα που στοιχειοθετούν το Brand …

Με το Brand:

· Θα προαχθούν οι πωλήσεις, εξαιτίας της σταθερότητας της σχέσης «Ποιότητα – ασφάλεια – κόστος» (Positioning). Η σταθερότητα πρέπει να διασφαλίζεται. 

· Θα προαχθεί η είσοδος καινοτομιών που σχετίζονται με την ασφάλεια των τροφίμων και την αγρο-περιβαλλοντική διαχείριση

· Θα προαχθεί η ιδιωτική έρευνα πάνω στη δημιουργία πολλαπλασιαστικού υλικού που θα αποδώσει ανταγωνιστικό ποιοτικό, ποσοτικό αλλά και χρονικό πλεονέκτημα στην παραγωγή

ΣΗΜΑΝΣΗ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ, υπό ορισμένες προϋποθέσεις
	Ορισμός των σταθερών χαρακτηριστικών στα προϊόντα στόχους:

· ΠΟΙΟΤΗΤΑ:

Α. Διαθέτουν το ανταγωνιστικό πλεονέκτημα, το οποίο θα το διασφαλίζουμε μέσα από δειγματοληπτικούς ελέγχους

Β. Τα τελικά προϊόντα θα ακολουθούν συγκεκριμένη σήμανση αλλά και παρόμοια συσκευασία

· ΥΓΙΕΙΝΗ & ΑΣΦΑΛΕΙΑ:

Α. Low Residue προϊόντα μέσα από τη συμμετοχή των εμπλεκόμενων παραγωγών σε σύστημα καταγραφής των εφαρμογών φυτοπροστασίας για την υπολειμματικότητα των φυτοπροστατευτικών προϊόντων καθώς και την ανάπτυξης συστήματος Monitoring για τους διατροφικούς κινδύνους της Γεωργικής Παραγωγής. Ανάδειξη του Brand ως προς την ασφάλεια των τελικών προϊόντων, μέσα από ποσοτικοποιημένους στόχους (πχ 30 % των MRLs)

Β. Διαφάνεια σε όλες τις παραμέτρους παραγωγής, μέσα από την εφαρμογή κοινής τεχνολογικής πλατφόρμας στην ιχνηλασιμότητα (είτε ως Stand alone λύση, είτε με σύνδεση στα υπάρχοντα συστήματα που έχουν οι μεταποιητές/τυποποιητές), με δυνατότητα προβολής των παραμέτρων παραγωγής στο διαδίκτυο

Γ. Που πιστοποιημένα εφαρμόζουν στον πρωτογενή τομέα πρότυπα Ορθής Καλλιεργητικής Πρακτική που είναι ΔΙΕΘΝΩΣ (και όχι τοπικά όπως το AGRO2) αναγνωρισμένα, σύμφωνα με το GFSI
· ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΟ ΠΡΟΦΙΛ:

Α. Θα μπορούν να σημαίνονται, βάση διεθνών προτύπων, ως προς τις εκπομπές αερίων ρύπων

Β. Που θα καλλιεργούνται με τη χρήση τεχνολογιών που προάγουν τη βέλτιστη διαχείριση των εισροών

· ΑΥΣΤΗΡΟΙ ΕΛΕΓΧΟΙ ΓΙΑ ΤΗΝ ΤΗΡΗΣΗ ΤΩΝ ΠΡΟΔΙΑΓΡΑΦΩΝ. 
Απονομή δικαιώματος χρήσης του σήματος στους εμπλεκομένους του Δευτερογενούς Τομέα αλλά για συγκεκριμένες ποσότητες (MASS BALANCE TESTS)

	ΣΤΟΧΟΣ 2.

Αύξηση της κατανάλωσης τοπικών προϊόντων
	BRANDING 

Για τα προϊόντα στόχους

στην εσωτερική αγορά

(κοινή δράση γιατί εμπλέκεται και ο πρωτογενής τομέας ως προς τις προδιαγραφές)
	✓
	✓
	Το Branding θα τονώσει την εσωτερική κατανάλωση (Front) όσο και στην βελτιστοποίηση της παραγωγής (Back), δεδομένου πως θα εισαγάγει προδιαγραφές συμμετοχής των εμπλεκόμενων μερών που θα παράγουν/διαθέτουν τα προϊόντα που στοιχειοθετούν το Brand …

Με το Brand:

· Θα προαχθούν οι πωλήσεις, εξαιτίας της σταθερότητας της σχέσης «Ποιότητα – ασφάλεια – κόστος» (Positioning). Η σταθερότητα πρέπει να διασφαλίζεται. 

· Θα προαχθεί η είσοδος καινοτομιών που σχετίζονται με την ασφάλεια των τροφίμων και την αγρο-περιβαλλοντική διαχείριση

· Θα προαχθεί η ιδιωτική έρευνα πάνω στη δημιουργία πολλαπλασιαστικού υλικού που θα αποδώσει ανταγωνιστικό ποιοτικό, ποσοτικό αλλά και χρονικό πλεονέκτημα στην παραγωγή

ΣΗΜΑΝΣΗ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ, υπό ορισμένες προϋποθέσεις
	(Καμία διαφοροποίηση με το παραπάνω)

· Σύνδεση του Brand με την υγεία κι ευημερία που προσφέρει η ισορροπημένη διατροφή πλούσια σε φρούτα και λαχανικά, στα πρότυπα της Αγγλικής Καμπάνιας “5 a day” => Promotion


2. Τουρισμός & Υπηρεσίες
2.1. Όραμα
Η  διαφοροποίηση του Τουριστικού προϊόντος  αποτελεί στόχο για την νέα Διοίκηση του Επιμελητηρίου ώστε να συντονιστούν οι συμπληρωματικές δράσεις προς ενιαία κοινή κατεύθυνση. 
Το επόμενο διάστημα  οι δράσεις  του Επιμελητηρίου Αχαΐας θα  δομηθούν στην βάση που θα καθιστά το τοπικό τουριστικό προϊόν διαφοροποιημένο σε σχέση με τον ανταγωνισμό σε τοπικό και υπερτοπικό επίπεδο. 
2.2. Στρατηγικές Κατευθύνσεις

Κεντρικά ζητούμενα της συζήτησης γύρω από την περιγραφή των στρατηγικών κατευθύνσεων της τουριστικής ανάπτυξης της Αχαΐας θα πρέπει να αποτελέσουν τα παρακάτω:

· Κεντρικός στόχος είναι η ουσιαστική ανάπτυξη του τουρισμού με ιδιαίτερη έμφαση στο επίθετο «ουσιαστική». Η κατεύθυνση της ανάπτυξης θα προκύψει με σωστή μεθοδολογία και λαμβάνοντας υπόψη τις συνθήκες που επικρατούν πλέον στην Ελλάδα και το εξωτερικό αλλά και τις τάσεις σε παγκόσμιο επίπεδο σε προτιμήσεις, κατανάλωση, επιλογή προϊόντων, κλπ.

· Αποτελεί επιτακτική ανάγκη, ο τουρισμός ως δραστηριότητα (παραγωγική, κοινωνική, κλπ.) να μην αντιμετωπίζεται μονοσήμαντα σε επίπεδο σχεδιασμού. Ο τουρισμός έχει και θα πρέπει να έχει συνέργιες με τις άλλες παραγωγικές διαδικασίες και τους λοιπούς τομείς  της οικονομίας (βλ. πρωτογενή τομέα – π.χ. γαστρονομικός τουρισμός). 

· Τα επιμέρους είδη τουρισμού για την ανάπτυξη της Αχαΐας θα πρέπει να προκύψουν μετά από έρευνα – μελέτη αναφορικά με το ποια θα πρέπει να είναι η στόχευση, η αγορά – στόχος και τα προσδοκώμενα αποτελέσματα (παραδοσιακοί πελάτες και είδη τουρισμού: ήλιος – θάλασσα ή νέες αγορές: Ρώσοι, Κινέζοι, Σκανδιναβοί με νέα είδη τουριστικού προϊόντος πάντα σε συνάρτηση με τους στόχους της χώρας και τις επενδύσεις στον τουρισμό). 

2.3. Στόχοι & Εξειδίκευση

Προκειμένου η συζήτηση να οδηγήσει σε «ουσιαστική» αποδόμηση των πεδίων παρέμβασης και επανατοποθέτηση της Αχαΐας θα πρέπει να αξιοποιηθούν σύγχρονες τεχνικές και εργαλεία και να συνταχθεί μία πολυτομεακή στρατηγική ολιστικής προσέγγισης.

ΕΡΓΑΛΕΙΑ ΓΙΑ ΤΗΝ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΗ & ΤΗΝ ΕΠΙΛΟΓΗ ΤΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΚΑΤΕΥΘΥΝΣΗΣ ΤΗΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ

Για την εξειδίκευση της νέας Στρατηγικής του Επιμελητηρίου στα θέματα του Τουρισμού, οι προτεινόμενες ενέργειες περιλαμβάνουν:

· Την ολοκλήρωση της έρευνας για την ανάπτυξη του τουρισμού στην Αχαΐα και την Πελοπόννησο (συνέχεια της Έρευνας που πραγματοποιήθηκε με πρωτοβουλία του Δήμου Πατρέων για την Στρατηγική Επανατοποθέτησης του Branding της Πάτρας) λαμβάνοντας υπόψη τους παρακάτω παράγοντες που αναμφισβήτητα θα επηρεάζουν τον τουρισμό στο μέλλον:

· Κλιματικές αλλαγές

· Δημογραφικές εξελίξεις

· Αξιοποίηση Τεχνολογίας για διαφήμιση και κρατήσεις

· Παγκοσμιοποίηση του τουρισμού

· Ασφάλεια

· Στόχευση στην Μεσαία τάξη (αύξηση σε Ευρώπη, Λατ. Αμερική, Αμερική,  Ρωσία, Κίνα )

· Αντίληψη πελατών περί «πολυτέλειας»

ΕΠΙΛΟΓΗ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥ ΜΕΙΓΜΑΤΟΣ
Επιλογή τουριστικού μείγματος προϊόντος για την Αχαΐα σε συνδυασμό με το παρεχόμενο τουριστικό προϊόν στην υπόλοιπη περιφέρεια το οποίο αφού αποφασιστεί θα υποστηριχθεί τουλάχιστον για μια 5ετια χωρίς να αλλάξει η στόχευση (Δέσμευση από όλους τους φορείς).

Ενδεικτικά: 

Oι Ευρωπαίοι ηλικιωμένοι μπορούν να δώσουν ώθηση στην ανάπτυξη (Παράδειγμα)
Με διαφορετικό τρόπο προσέγγισης από ότι γίνεται μέχρι σήμερα μπορούμε να προσελκύσουμε τέτοιες ομάδες τουριστών που δεν χαρακτηρίζονται από την εποχικότητα, στοιχείο σημαντικό για την δωδεκάμηνη λειτουργία τουριστικών μονάδων, άρα και της απασχόλησης. Αν λάβουμε υπ’ όψη ότι οι Γερμανοί πολίτες άνω των 65 ετών πραγματοποιούν 11,576 εκ. ταξίδια στο εξωτερικό σε ετήσια βάση, τότε μπορούμε να πάρουμε εμείς το μεγάλο κομμάτι της «πίτας» σε όλες της μορφές του τουριστικού προϊόντος. Στην βάση αυτή παρατίθενται τα παρακάτω στοιχεία:

· Τα στοιχεία για τη γήρανση του πληθυσμού είναι εντυπωσιακά και δείχνουν μία τεράστια αύξηση της αναλογίας ηλικιωμένων τα επόμενα 30 χρόνια. Στην ΕΕ ειδικότερα υπολογίζεται ότι ο πληθυσμός των πολιτών ηλικίας μεταξύ 55 και 75 ετών, είναι σήμερα 102 εκ. περίπου.

· Το ιδιαίτερο χαρακτηριστικό αυτής της ηλικιακής ομάδας είναι το μεγάλο εισόδημα και η ύπαρξη χρόνου, λόγω έλλειψης επαγγελματικής δραστηριότητας. Το μέσο εισόδημα των πολιτών της ΕΕ ηλικίας 50-59 ετών είναι 33.218 ευρώ και των άνω των 60 ετών 34.038 ευρώ, όταν ο μέσος όρος εισοδήματος όλων των ηλικιακών ομάδων είναι 29.638 ευρώ.

· Η χώρα μας λόγω ιδιαίτερων κλιματολογικών χαρακτηριστικών σε συνδυασμό με τα λιμάνια, τη φυσική ομορφιά, τα πολιτιστικά και θρησκευτικά μνημεία έχει τη δυνατότητα να «εκμεταλλευτεί» αυτή την ηλικιακή ομάδα προς όφελος της ανάπτυξης σε τρεις τομείς.

· ΕΞΟΧΙΚΗ ΚΑΤΟΙΚΙΑ: Το 7,3% των ενηλίκων πολιτών της ΕΕ έχει την επιθυμία να μεταναστεύσει στο εξωτερικό μετά τη συνταξιοδότησή του, ενώ το 22% χρησιμοποιεί το εφάπαξ για να αποκτήσει ένα νέο ακίνητο. Έχουμε λοιπόν τη δυνατότητα σε συνεργασία με τα Ευρωπαϊκά ασφαλιστικά ταμεία να καταφέρουμε την επανεκκίνηση της οικοδομικής δραστηριότητας στη χώρα με μοχλό την εξοχική κατοικία. Μία οικοδομική δραστηριότητα που θα είναι ισορροπημένη σε όλες τις περιφέρειες της χώρας. Ταυτόχρονα η διαμονή μεγάλου αριθμού Ευρωπαίων συνταξιούχων θα τονώσει πολλούς κλάδους της οικονομίας των περιοχών. Αξίζει να σημειωθεί ότι η Ισπανία δέχεται κάθε χρόνο 12 εκ. πολίτες που επισκέπτονται τα εξοχικά τους. Μπορούμε και πρέπει να το πετύχουμε.

· ΚΕΝΤΡΑ ΑΠΟΚΑΤΑΣΤΑΣΗΣ – ΜΟΝΑΔΕΣ ΦΡΟΝΤΙΔΑΣ ΗΛΙΚΙΩΜΕΝΩΝ: Το κόστος των Ευρωπαϊκών ασφαλιστικών ταμείων για την αποκατάσταση ή την παραμονή σε μονάδες φροντίδας ηλικιωμένων είναι πολλαπλάσιο από ότι στην Ελλάδα. Έχουμε λοιπόν τη δυνατότητα να συνάψουμε συμφωνίες με τα ασφαλιστικά ταμεία, ώστε να γίνεται η αποκατάσταση στη χώρα μας, όπως επίσης και η διαμονή στις μονάδες αυτές. Έτσι θα ενισχυθούν τέτοιες επιχειρήσεις αλλά θα δοθεί και κίνητρο για την δημιουργία νέων ή την μετατροπή ξενοδοχειακών μονάδων που είναι σε αδράνεια, σε μονάδες φροντίδας ηλικιωμένων.

Η Ελλάδα δυστυχώς είναι η λιγότερο φιλική χώρα της ΕΕ, μετά την Ουγγαρία, για τους ηλικιωμένους σε ότι αφορά σε προσβάσεις-ασφάλεια-υποδομές. Απαιτείται να ξεπεράσουμε τον εαυτό μας και να εκμεταλλευτούμε όλα τα χρηματοδοτικά εργαλεία ώστε να γίνουμε φιλική και ελκυστική επενδυτικά χώρα.

Ειδικότερα:

Αποτελεί έναν ρεαλιστικό στόχο σε μεσοπρόθεσμο ορίζοντα να δημιουργήσουμε υποδομές ιατρικού τουρισμού και να  προσελκύσουμε τμήμα των επισκεπτών αυτών (Εθνικός στόχος η  έλευση 100.000 ασθενών το χρόνο, που να δαπανούν κατά μέσο όρο 4.000 ευρώ έκαστος).

Η Πάτρα θα πρέπει να ενταθεί  στην  ανάπτυξη και προώθηση ολοκληρωμένων δικτύων ιατρικών υπηρεσιών για ξένους επισκέπτες σε τοπικό επίπεδο,(το  Ξενοδοχειακού Επιμελητηρίου Ελλάδος με μελέτη που είχε  τίτλο “Ανάπτυξη του Ιατρικού Τουρισμού στην Ελλάδα” προτείνει την προώθηση 6  ολοκληρωμένων δικτύων ιατρικών υπηρεσιών (Η ΠΔΕ δεν προβλέπεται σε αυτά παρ όλο που διαθέτει και σημαντικά ξενοδοχεία αλλά και ιαματικές πηγές) . 
Τα προγράμματα πρόκειται να  δομηθούν γύρω από τοπικές νοσοκομειακές μονάδες, εντάσσοντας στο πρόγραμμα, πρωτοβάθμια ιατρεία, ξενοδόχους, ταξιδιωτικούς πράκτορες, υπηρεσίες προβολής, μεταφοράς, διασφάλισης ποιότητας, και την τοπική αυτοδιοίκηση. Οι προτεινόμενες περιοχές είναι Λασίθι, Ρόδος, Σαντορίνη, Αθήνα, Θεσσαλονίκη, Θεσσαλία. (Πάτρα?). 
Υπογραμμίζεται ότι η μελέτη του ΞΕΕ εκπονήθηκε από το Ινστιτούτο Κοινωνικής και Προληπτικής Ιατρικής.
Όπως υποστηρίζεται τα πιλοτικά προγράμματα, θα ξεκινήσουν με μελέτη βιωσιμότητας στηριγμένη στις δυνατότητες των τοπικών παρόχων και φορέων, θα προτείνουν πακέτα, τιμολόγηση και στρατηγική μάρκετινγκ, και θα εγκαταστήσουν μηχανισμούς παρακολούθησης και εφαρμογής, για να μην υπάρξουν εμπόδια στη διασυνοριακή φροντίδα που περιορίσουν πολύ τις δυνατότητες ανάπτυξης του ιατρικού τουρισμού. Στο πλαίσιο αυτό η μελέτη προτείνει ενδεικτικά:

· Προ-εγκρίσεις από τους φορείς ασφάλισης στη χώρα προέλευσης

· Πληρωμή στη χώρα θεραπείας και διαδικασίες αποζημίωσης των ασθενών

· Πληροφόρηση για τις δυνατότητες του ασθενή να επιδιώξει διασυνοριακή φροντίδα

· Διακίνηση Ιατρικής Πληροφορίας

· Διασφάλιση συνέχειας στη φροντίδα πριν και μετά τη θεραπεία

· Αναγνώριση συνταγών στην ΕΕ

· Ποιότητα Υπηρεσιών και Ασφάλεια Ασθενών (όπως αναφέρεται στο κεφάλαιο της πιστοποίησης).

Ένας ρεαλιστικά αισιόδοξος στόχος σε μεσοπρόθεσμο ορίζοντα αναφορικά με τον αριθμό τουριστών του ιατρικού τουρισμού είναι η έλευση 100.000 ασθενών το χρόνο, που να δαπανούν κατά μέσο όρο 4.000 ευρώ έκαστος ποσό που επιμερίζεται σε 3.000 ευρώ σε ιατρικά έξοδα και 1.000 ευρώ σε ξενοδοχειακά και συναφή. Όπως επισημαίνει η μελέτη σε δέκα χρόνια, αν αναπτυχθεί η διασυνοριακή φροντίδα μέσα στην ΕΕ, και αν χρησιμοποιηθεί σωστά η υποδομή του ΕΣΥ μέσω ΣΔΙΤ, μπορεί να τεθεί στόχος πενταπλάσιος, δηλαδή 2 δισ. ευρώ το χρόνο.
Η Ελλάδα αλλά και ο νομός Αχαΐας,  μπορεί σχετικά γρήγορα, και χωρίς σημαντικές νέες επενδύσεις σε πάγια, να προσφέρει διεθνώς ανταγωνιστικές υπηρεσίες στους εξής τομείς:

· Επιλεκτικός Ιατρικός Τουρισμός για εξειδικευμένες ιατρικές παρεμβάσεις από τα Τριτοβάθμια Νοσοκομεία του Ιδιωτικού Τομέα. (κυρίως σε Αθήνα και Θεσσαλονίκη, αλλά και στα Πανεπιστημιακά Νοσοκομεία σε άλλες πόλεις όπως η Πάτρα)

· Αποκαταστατικός και Γηριατρικός Τουρισμός: συνεργασία Κέντρων Αποκατάστασης με ξενώνες και ξενοδοχεία για προώθηση πακέτων Αποκαταστατικού Τουρισμού Ιατρικός Τουρισμός Εξωσωματικής και Υποβοηθούμενης Γονιμοποίησης: συνεργασία Κέντρων με Ξενοδοχειακές Μονάδες σε όλη την Ελλάδα- διεθνής προβολή. Σε Αθήνα, Θεσσαλονίκη, Πάτρα, Κρήτη.

· Ξενοδοχεία και Ξενώνες συνεργαζόμενα με Κέντρα Αιμοκάθαρσης: προβολή των συνεργασιών, προκειμένου τα ξενοδοχεία να απευθύνονται σε ένα επιπλέον target group και να διαφημίζονται σε διευρυμένες κατηγορίες 

· Λουτροπόλεις- Κέντρα Αποκατάστασης- Προσκείμενες υποδομές  φιλοξενίας για τουρισμό ομάδων ειδικών κατηγοριών: άτομα με μυοσκελετικές παθήσεις, άτομα με νευρολογικές παθήσεις, άτομα Τρίτης Ηλικίας κ.λ.π. (Ευρεία γεωγραφική διασπορά)

· Οφθαλμολογία - Αισθητική Δερματολογία και Πλαστική Χειρουργική, σε επίπεδο One- Day/ Secondary Care Clinic (στις μεγάλες πόλεις και σε τουριστικές περιοχές).

Το θεσμικό πλαίσιο και οι εργασιακές σχέσεις είναι δύσκαμπτα, και με τα σημερινά δεδομένα τα νοσοκομεία δε θα μπορούσαν να πιστοποιηθούν για ιατρικό τουρισμό. Παρόλα ταύτα κατά τη μελέτη ο ιδιωτικός τομέας έχει 4-5 συγκροτήματα νοσοκομείων και άλλων ιατρικών μονάδων με σχετικά καλή διοίκηση, ιατρούς και υποδομές, έχουν υπερεπενδύσεις για τις ανάγκες τις ελληνικής αγοράς (που βρίσκεται σε κρίση) και αναζητούν νέες αγορές. 

Επίσης πέραν των μεγάλων συγκροτημάτων, υπάρχουν πολλά ιδιωτικά διαγνωστικά κέντρα και ιατρεία σε όλη τη χώρα που υποαπασχολούνται, καθώς η Ελλάδα έχει πολύ ψηλό αριθμό κέντρων και ιατρών σε σχέση με τον πληθυσμό της, ενώ πάσχει από οργάνωση και διαδικασίες, μάρκετινγκ και θεσμικό πλαίσιο.
Βασική προϋπόθεση είναι οι παροχή υγείας και οι ξενοδοχειακές και τουριστικές επιχειρήσεις θα πρέπει να επιδιώξουν τη διασφάλιση της ποιότητας των υπηρεσιών τους, υιοθετώντας τα διεθνή συστήματα ποιότητας και να αναπτύξουν εθνικές και διεθνείς συνεργασίες για την προσέλκυση των διεθνών ασθενών.

ΕΡΓΑΛΕΙΑ ΕΦΑΡΜΟΓΗΣ ΤΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΚΑΤΕΥΘΥΝΣΗΣ ΠΟΥ ΘΑ ΕΠΙΛΕΓΕΙ ΓΙΑ ΤΗΝ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗ ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΤΗΣ ΑΧΑΪΑΣ

Στους στόχους και στην εφαρμογή του Στρατηγικού Σχεδίου και με κεντρικό ζητούμενο την διαφοροποίηση του τοπικού προϊόντος και την ανάπτυξη υπεροχής σε επιμέρους τομείς (που θα προκύψουν από την στρατηγική επιλογή του Επιμελητηρίου) θα μπορούσαν να περιληφθούν:

· Το σύγχρονο και αποτελεσματικό Μάρκετινγκ Τουρισμού της Αχαΐας και της ΠΔΕ με δημιουργία εξειδικευμένου φορέα π.χ. Περιφερειακή Μονάδα Μάρκετινγκ ή Περιφερειακή Διοίκηση Τουρισμού ή Οργανισμού Διαχείρισης Τουρισμού Αχαΐας – ΠΔΕ.

· Η συστηματική στόχευση ταξιδιωτών από ώριμες και αναδυόμενες οικονομίες οι όποιοι επιδιώκουν πολυτέλεια.

· Για την επιτυχή  ανάπτυξης ενός τουριστικού μοντέλου θα πρέπει να επιτευχτεί η δημιουργία μοναδικής – ποιοτικής  εμπειρίας και «ευ ζην», προσωποποιημένες και  αποκλειστικές τουριστικές υπηρεσίες.

· Θα πρέπει να εξασφαλιστεί χώρος (προορισμός) καλός για τους πολίτες του κόσμου που θα ήθελαν να επισκεφτούν τον τόπο μας, είτε θα ήθελαν να ζήσουν  (για να εξασφαλιστεί αυτό θα πρέπει να είναι ευχάριστη η διαβίωση και η παραμονή των μόνιμων κατοίκων πρώτα ώστε  να είναι ελκυστική η διαβίωση και για τους επισκέπτες). 

· Σύσταση μηχανισμού διαχείρισης κρίσης και συστήματος έγκαιρης προειδοποίησης απειλών (δεν υπάρχει ακόμα και σήμερα παρά τις συνθήκες οικονομικής κρίσης στο διεθνές περιβάλλον, την αστάθεια στην περιοχή της Αν. Μεσογείου, τα περιβαλλοντικά θέματα που μπορεί να ανακύψουν με την εξόρυξη πετρελαίου στο Ιόνιο, κλπ.) 

Η ΓΑΣΤΡΟΝΟΜΙΑ ΩΣ ΠΑΡΑΔΕΙΓΜΑ ΕΦΑΡΜΟΓΗΣ
[image: image2.png]Katevdiveeig molnikig avantoéng 1
TIG TOVPIGTIKNG TPOGPOPAS 202
SLUTOEAKT TPOGEYYION - YAGTPOVOLLic e

_A

e




· Η Γαστρονομία ως είδος τουριστικής δραστηριότητας σε ραγδαία ανάπτυξη παγκοσμίως, θα πρέπει να διασυνδεθεί επιτυχώς με όλα τα ειδή τουρισμού. Θα πρέπει να καταγραφεί (συνταγές, παραδοσιακά αυθεντικά προϊόντα, τεχνικές) να εξειδικευτεί και να γίνει νέο προϊόν (γαστρονομικός τουρισμός) για την Αχαΐα και την ΠΔΕ στα πρότυπα της Ιταλίας της Ισπανίας της Γαλλίας  του Καναδά-Αμερικής  και της Αυστραλίας.
· Κάτω από τον τίτλο Brand «Πέλοπας» “Pelopas” καλύπτοντας ολόκληρη την Πελοπόννησο, να δημιουργηθούν θεματικές διαδρομές (δρόμοι κρασιού, ελιάς) σε συνδυασμό με πολιτιστικές διαδρομές – Παυσανίας, Άγιος Ανδρέας (θρησκευτικός τουρισμός, Ιαματικές Πηγές/ Wellness  κ.λπ.).
· Να δημιουργηθεί έντυπο και οπτικοακουστικό υλικό.
· Μέσω των επιμελητηρίων να λειτουργήσει ένα δίκτυο σε όλους τους νομούς της Πελοποννήσου που θα προωθούν τα Πελοποννησιακά προϊόντα και την Πελοποννησιακή γαστρονομία (η Πάτρα θα πρέπει να έχει πρωταρχικό ρόλο).

· Σε συνεργασία με ιδιώτες ως προς το εμπορικό κομμάτι και σε συνεργασία με τους επιχειρηματίες – καλλιεργητές του πρωτογενούς – δευτερογενούς τομέα θα μπορούσε να δημιουργηθεί ένα σύστημα logistics αλλά και ένα δίκτυο καταστημάτων  Delicatessen – προϊόντων Αχαΐας – Πελοποννήσου για την παρουσίαση προϊόντων και συνταγών (της γαστρονομικής μας κουλτούρας) με στόχο ένα τέτοιο κατάστημα σε κάθε ευρωπαϊκή πρωτεύουσα στα επόμενα 10 χρόνια. Τα καταστήματα αυτά θα αποτελούν τον ζωντανό πρεσβευτή της γαστρονομικής μας ιστορίας στο εξωτερικό που σε συνεργασία και με το Υπ. Εξωτερικών τον ΟΠΕ και τις πρεσβείες –προξενεία μας θα μπορούν να πραγματοποιούν με (παρουσιάσεις προϊόντων, καλλιεργητών, πρότυπων μονάδων παράγωγης προϊόντων, πωλήσεων, μαγειρικές επιδείξεις, σεμινάρια κ.λπ.).
· Το σημαντικότερο όλων να επιτευχτεί η  διασύνδεση της πρωτογενούς παράγωγης και της μεταποίησης γεωργικών προϊόντων με την γαστρονομία και την ανάπτυξη γαστρονομικού τουριστικού  προϊόντος.

ΠΡΟΤΕΡΑΙΟΠΟΙΗΣΗ ΕΙΔΩΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ

Ακολουθεί μία Προτεραιοποίηση  των Ειδών Τουρισμού με βάση την υφιστάμενη εμπειρία και τις Μελέτες που έχουν ήδη εκπονηθεί για την ΠΔΕ και το νομό Αχαΐας. 
Η διαδικασία προταιροποίησης αποτελεί αντικείμενο επισταμένης μελέτης στην οποία πραγματοποιείται εξέταση όλων των συνιστωσών που επηρεάζουν και διαμορφώνουν το τουριστικό προϊόν (διαθεσιμότητα πόρων, αναγνωρισιμότητα, ετοιμότητα απόδοσης, ωριμότητα, προστιθέμενη αξία, κλπ.).
	ΑΧΑΙΑ-ΕΙΔΗ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ
	ΠΡΟΤΕΡΑΙΟΤΗΤΑ

	Ήλιος & Θάλασσας
	(5)*****

	Θρησκευτικός – Πολιτιστικός τουρισμός
	(5)*****

	Καρναβάλι (στα πρότυπα σχεδιασμού  της Ν. Ορλεάνης )
	(5)*****

	Ιατρικός τουρισμός – Τουρισμός ευεξίας – Spa Wellness – Επεμβάσεις αισθητικής
	(4)****

	City Break – Γαστρονομικός Τουρισμός
	(4)****

	Συνεδριακός – Εκπαιδευτικός Τουρισμός
	(4)****

	Κρουαζιέρα – Θαλάσσιος 
	(4)****

	Μηχανοκίνητος τουρισμός (καρτ Χαλανδρίτσα)
	(2)**

	Τουρισμός Υπαίθρου-Αγροτουρισμός (Κοτύχι, Ramsar)
	(2)**


Λαμβάνοντας υπόψη τα παραπάνω, το Επιμελητήριο θα πρέπει να συμβάλει στην:

· Δημιουργία προορισμού

· Δημιουργία κινήτρων για την δημιουργία σχετικών επιχειρήσεων

· Δομών για εκπαίδευση και ενημέρωση στελεχών τουρισμού

· Δομή εντός επιμελητήριου για τουρισμό και αγροτικά

· Συνεργασία με το παρατηρητήριο τουρισμού-δορυφόρων λογαριασμών Παν Πατρών.

· Εκπαίδευση ανθρώπινου δυναμικού (δεν μπορούν ιδιώτες και ιδιαίτερα αγρότες να ανταπεξέλθουν στις απατήσεις μιας σύγχρονης ξενοδοχειακής μονάδας

· Συνεργασίες με καταξιωμένα και εξειδικευμένα στον τουρισμό πανεπιστήμια

· Σχολές ξεναγών-μαγείρων-μάνατζερ τουρισμού (πανεπιστήμιο κλπ)

· Ανάπτυξη υποδομών

· Δημιουργία συνθηκών προσέλκυσης επιχειρήσεων

· Χρηματοδότηση επιχειρήσεων-προαπαιτούμενο -όλες οι επιχειρήσεις και αγροτικές να είναι εν δυνάμει  επισκέψιμες.
3. Δίκτυα & Μεταφορές
3.1 Όραμα
Το ΕΠΙΜΕΛΗΤΗΡΙΟ ΑΧΑΙΑΣ  με όραμα την δημιουργία ενός αυτοδύναμου κόμβου επιχειρηματικής ανάπτυξης με μητροπολιτικό κέντρο την Πάτρα βάζει σε πρώτη προτεραιότητα τον τομέα  των συνδυασμένων μεταφορών  και τις μεγάλες δυνατότητες που μπορούν να προκύψουν από σχεδιασμούς που θα μας διαφοροποιήσουν από τον ανταγωνισμό στα επόμενα χρόνια  Έτσι γίνεται προσπάθεια βελτίωσης των μεταφορικών συστημάτων αναδεικνύοντας και παράλληλους στόχους, όπως της βιώσιμης ανάπτυξης και της αειφόρου κινητικότητας.
Οι κρίκοι της εφοδιαστικής αλυσίδας συνενώνονται, αποκτούν κοινό τρόπο επικοινωνίας και δραστηριοτήτων, ενεργώντας ανταγωνιστικά σε ένα φυσικό διαδίκτυο (Physical Internet) που διατηρείται με συνέργειες υψηλών προδιαγραφών. Τα συστήματα μεταφοράς αναπτύσσονται δικτυακά, με κόμβους που συνδέουν τις κρίσιμες περιοχές με μεγάλη τροφοδοσία. 

3.2 Στρατηγικές Κατευθύνσεις

Οι νέοι παραγωγικοί τομείς που αναπτύχθηκαν  μεγέθυναν την παγκόσμια οικονομία και ώθησαν τις εμπορευματικές μεταφορές σε εξαναγκασμένη ανάπτυξη με σκοπό την κάλυψη ολόκληρης της αγοράς. 

Η μεγάλη έκταση της αλυσίδας εφοδιασμού, που προέκυψε από τις απομακρυσμένες αγορές, αλλά και το διευρυμένο δίκτυο καταναλωτών, υποχρέωσε τις αλυσίδες εφοδιασμού να διερευνήσουν τρόπους επίλυσης των προβλημάτων με βελτίωση της αποδοτικότητας ολοκλήρου του συστήματος μεταφορών. 
Οι νέοι παραγωγικοί χώροι συνεισφέρουν στο διεθνή ανταγωνισμό, ενώ μικρότερες διαδικασίες βιομηχανικής παραγωγής και χρόνου ζωής των προϊόντων, δημιουργούν επιτακτική ανάγκη για μείωση κόστους. 

Η παγκόσμια πρακτική κομβικής ανάπτυξης αναπτύσσεται στη βάση της σημειακής χωροθέτησης των υπηρεσιών εφοδιαστικής αλυσίδας. Συγκεκριμένα, προηγείται η διασύνδεση των εθνικών δικτύων, ακολουθεί η ανάπτυξη σε περιφερειακό και εθνικό επίπεδο με τελικό σκοπό την ένταξη στο διεθνές φυσικό διαδίκτυο μέσα από τη διασύνδεση κόμβων υψηλής δυναμικότητας φορτίων. Όμως, πρέπει να λαμβάνονται υπόψη και οι επιπτώσεις στις εμπορευματικές μεταφορές, από μια πιθανή μελλοντική συμφόρηση που μπορεί να προκληθεί από την αδυναμία εφαρμογής μιας ολιστικής προσέγγισης στο σχεδιασμό των χρήσεων γης και των εμπορευματικών μεταφορών.

3.3  Στόχοι & Εξειδίκευση
ΙΔΙΩΤΙΚΕΣ ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ

Σε επίπεδο ιδιωτών, οι επιχειρήσεις εφαρμόζουν αυξητικά το outsourcing ως μια προσπάθεια προσαρμογής της προσφοράς με τη ζήτηση, μέσα από ευέλικτες επιχειρηματικές διαδικασίες, αυξάνοντας τις μεταφορικές τους ανάγκες. 
Τα ιδιωτικά κεφάλαια επενδύονται στην αύξηση χωρητικότητας υποδομών εφοδιαστικής σε λιμάνια, Εμπορευματικά Κέντρα, σιδηρόδρομους, οδικούς συρμούς, αλλαγές μέσων κλπ και βελτίωση της αποδοτικότητάς τους. 
Αξιοποιούν καλύτερα τους πόρους του συστήματος, την οργάνωση των επιχειρήσεων και τη συγκέντρωση των εμπορευμάτων προς όφελος της εφοδιαστικής ταχύτητας, ενώ συμμετέχουν μαζί με το δημόσιο στη στρατηγική χωροθέτηση εμπορευματικών κέντρων. 
Επιστρέφουμε δηλαδή στις αστικού τύπου διεκδικήσεις, διεκδικώντας τη δημιουργία μηχανισμού συνεργασίας μεταξύ πολιτών, ιδιωτικού τομέα και κυβερνήσεων, εστιάζοντας στη μείωση του ανοίγματος μεταξύ των τοπικών, εθνικών και γεωστρατηγικών προτεραιοτήτων. Οι χρήστες του συστήματος πρέπει να επικοινωνούν με όσους χαράσσουν την πολιτική.

ΔΗΜΟΣΙΕΣ ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ

Σε επίπεδο δημοσίου, η ενδεδειγμένη λύση οργάνωσης της εμπορευματικής μεταφοράς οδηγεί στην ανάπτυξη κομβικού δικτύου με υψηλής δυναμικότητας εμπορευματικές υποδομές. 
Οι δημόσιες επενδύσεις κατευθύνονται στη δημιουργία ενός μεταφορικού συστήματος που να αντικατοπτρίζει τον τρόπο λειτουργίας των μέσων σε παγκόσμιο, εθνικό, περιφερειακό και τοπικό δίκτυο υπηρεσιών και δραστηριοτήτων. 
Η συνεχής αστικοποίηση με υψηλές συγκεντρώσεις ανθρώπων παγκοσμίως δημιουργεί διαδρόμους υψηλών ρυθμών ανάπτυξης. Η αύξηση πληθυσμιακής πυκνότητας της Ανατολικής Ευρώπης, της Τουρκίας, των Βαλκανίων, των χωρών του Πόντου και των πρώην Σοβιετικών Δημοκρατιών, δημιουργεί αντίστοιχες συνθήκες δημιουργίας ζωνών οικονομικής ανάπτυξης όμοιων με της Κεντρικής Ευρώπης ή διεύρυνσής τους προς τα ανατολικά, δημιουργώντας ένα νέο οικονομικό κέντρο.
Αν δε ληφθούν μέτρα, για την προβλεπόμενη αύξηση του πληθυσμού, θα αντιμετωπίσουμε εξαιρετικά επιζήμια αποτελέσματα, στον αυξανόμενο παγκόσμιο ανταγωνισμό, στις αστοχίες του συστήματος που θα προκύψει, στην αύξηση του κόστους, στις θέσεις εργασίας και στις μετακινήσεις. Οι επενδύσεις θα εξαφανιστούν, θα υπάρξει μικρότερη πρόσβαση σε ποικιλία των εμπορευμάτων, με παράλληλη υποβάθμιση της ποιότητας ζωής των πολιτών. 
Η Πράσινη εφοδιαστική αλυσίδα, δεν πρέπει να περιορίζεται στις μικρότερες εκπομπές αερίων των μεταφορικών μέσων. Τα Green Logistics είναι ολόκληρη φιλοσοφία υπέρ του περιβάλλοντος, ξεκινώντας μέσα από την παραγωγή, τη συσκευασία, τον τρόπο μεταφοράς και εναλλαγής μέσων, τη δυνατότητα ανακύκλωσης των υλικών, τη μεταφορά κλπ στοχεύοντας σε μεθόδους συνεχούς και αδιάλειπτης μείωσης της περιβαλλοντικής επιβάρυνσης, ως μια αέναη διαδικασία διερεύνησης τρόπων αειφορίας. Ως αντιπαράδειγμα οι εφοδιαστικές αλυσίδες επιζητούν υψηλές ταχύτητες εξυπηρέτησης που σημαίνει μεγαλύτερες ενεργειακές ανάγκες και αντίστοιχα μεγαλύτερη περιβαλλοντική επιβάρυνση.

Για τον ελληνικό χώρο, που αντικειμενικά δε διαθέτει σημαντική παραγωγική και μεταποιητική δραστηριότητα, οι δραστηριότητες εφοδιαστικής αλυσίδας καθώς και Logistics θα πρέπει να επικεντρωθούν και σε υπηρεσίες εξυπηρέτησης εμπορευμάτων τρίτων.
 Παράλληλα, θα πρέπει οι επιχειρήσεις να στραφούν στην ικανοποίηση των μεταφορικών τους αναγκών, μέσα από τη δημόσια μεταφορά και να απαλλαχθούν από το μεγάλο αριθμό ιδιωτικής χρήσεως οχημάτων, ώστε να διατηρηθεί βιώσιμη η δημόσια μεταφορά, ως απαραίτητο στοιχείο διασφάλισης λειτουργίας της οικονομίας. 
Η χωροθέτηση των Εμπορευματικών Κέντρων πρέπει να είναι κατάλληλη, ώστε ως κομβικό σημείο να δίδεται η δυνατότητα μελλοντικής χρήσης και ένταξής του στο διευρωπαϊκό δίκτυο μεταφοράς ΤΕΝ καθώς και να διατρέχει διευρωπαϊκούς διαδρόμους. Απώτερος στόχος η εξυπηρέτηση (των πληθυσμιακά πυκνών) πυρήνων της βαλκανικής που υλοποιείται μέσω εμπορικών συνασπισμών.

Οι εθνικές οικονομίες ανταγωνίζονται στην παγκόσμια οικονομία μέσα σε μεγάλα trading blocs.
 Τα Βαλκάνια ανταγωνίζονται ως ένα χωριστό αδιαίρετο bloc εμπορίου και διακίνησης, διαφορετικής ταχύτητας και ωριμότητας από την υπόλοιπη Ευρώπη, προφανώς λόγω καθυστερημένης εφαρμογής της ανοικτής οικονομίας, με την Ελλάδα να υπερτερεί ως Δυτικό Κράτος. Έτσι, η ανάπτυξή μας είναι μακροπρόθεσμα συνδεδεμένη με τα Βαλκάνια. 
Η παγκόσμια οικονομία αναπτύσσεται με ταχύτερο ρυθμό από ότι ο παγκόσμιος πληθυσμός, γεγονός που θα δημιουργήσει αύξηση της ζήτησης για αγαθά και πόρους σε όλο τον κόσμο. Έτσι, θα καταλήξουμε σε πολυδαίδαλα δίκτυα σε πολύ μεγάλες εκτάσεις, που θα επηρεάζονται από πάρα πολλούς παράγοντες, με παράλληλη αύξηση αστάθειας του συστήματος μεταφοράς.

Οι τάσεις αυτές πρέπει πρώτιστα να γίνουν αντιληπτές ως προς τη χρησιμότητά τους από τη διοίκηση, ως η μόνη απτή και καινοτομική διέξοδος από την κρίση.
 

ΛΙΜΕΝΙΚΕΣ ΥΠΟΔΟΜΕΣ ΚΑΙ ΘΑΛΛΑΣΙΕΣ ΜΕΤΑΦΟΡΕΣ 

 Ο Εθνικός στόχος είναι η συντονισμένη ανάπτυξη των λιμένων στο πλαίσιο της εξειδίκευσης μιας ολοκληρωμένης στρατηγικής συνδυασμένων μεταφορών και η ένταξη τους  στο συνολικό δίκτυο μεταφορών που  συμβαδίζει με τις προτεραιότητες και αρχές των Διευρωπαϊκών Δικτύων Μεταφορών και διασφαλίζει την αποτελεσματική χρήση των πόρων των Διαρθρωτικών Ταμείων.
Στο πλαίσιο αυτό, κάθε Λιμένας αναπτύσσει τη δική του «ταυτότητα» μέσα από ένα τεκμηριωμένο και ρεαλιστικό «Αναπτυξιακό Σχέδιο», συμβατό με το Κοινοτικό θεσμικό πλαίσιο και το πρόγραμμα παραχωρήσεων του ΤΑΙΠΕΔ. 
 Αναμορφώνεται η λειτουργία των Λιμένων, προκειμένου, μέσω επενδύσεων και εισαγωγής τεχνογνωσίας, να παρέχουν υψηλής ποιότητας λιμενικές υπηρεσίες σε ανταγωνιστικές τιμές και, συνακόλουθα, να αυξήσουν τη συμμετοχή τους στο διεθνές διαμετακομιστικό εμπόριο και την παγκόσμια αγορά Θαλάσσιου Τουρισμού. 
Με βάση πολυκριτηριακή ανάλυση που λαμβάνει υπόψη τους ως άνω παράγοντες, θα προσδιοριστούν επακριβώς οι ανάγκες σε υποδομές και το κατάλληλο πλαίσιο χρηματοδότησης.
Αναφέρουμε μια σειρά από παρεμβάσεις που έχει υιοθετήσει κατ’ αρχήν  το ΥΕΝ και πρέπει να σχηματοποιηθούν σε επίπεδο εφαρμογής πεδίου και για τις Λιμενικές υποδομές της περιοχής μας αν θέλουμε να αποκτήσουμε την ταυτότητα που μας ζητούν και εμείς οραματιζόμαστε στο νέο δύσκολο περιβάλλον των μεταφορικών δικτύων

 

 Προστασία του περιβάλλοντος και προώθηση της αποδοτικότητας των πόρων 
-        Στήριξη της αειφόρου εκμετάλλευσης των θαλασσίων υδάτων και των παράκτιων περιοχών με την εφαρμογή της οδηγίας για το πλαίσιο της θαλάσσιας στρατηγικής, την ολοκληρωμένη διαχείριση παράκτιας ζώνης και το θαλάσσιο χωροταξικό σχεδιασμό

-        Εξασφάλιση απαραίτητης υποδομής και μέσων με σκοπό την καλύτερη πρόληψη της θαλάσσιας ρύπανσης και την καταπολέμηση των περιστατικών ρύπανσης που μπορούν να θέσουν σε κίνδυνο τα συμφέροντα του ευρύτερου κοινωνικού συνόλου ή να υποβαθμίσουν το θαλάσσιο περιβάλλον. 

-        Ενίσχυση του αποτρεπτικού μηχανισμού της παραβατικής συμπεριφοράς στον τομέα προστασίας του θαλασσίου περιβάλλοντος ιδιαίτερα σε ευαίσθητες θαλάσσιες περιοχές και διασφάλισης της εφαρμογής και επιβολής της νομοθεσίας. 

Βελτίωση της θεσμικής επάρκειας και της αποτελεσματικής δημόσιας διοίκησης
-        Εισαγωγή συστημάτων ηλεκτρονικής διακυβέρνησης και ανταλλαγής δεδομένων με λοιπές Ευρωπαϊκές ναυτιλιακές αρχές

-        Εκσυγχρονισμός και βελτίωση του συνόλου των υπηρεσιών με στόχο την αποτελεσματικότερη λειτουργία και την αναβάθμιση της ποιότητας υπηρεσιών προς τον πολίτη και τις επιχειρήσεις

-      Δημιουργία νέου ρυθμιστικού πλαισίου μέσω σύστασης των κατάλληλων οργάνων, καθώς και νέων εταιρικών σχημάτων με διαχωρισμό των διοικητικών αρμοδιοτήτων και αρμοδιοτήτων του Δημοσίου (port administration), από τις εμπορικές δραστηριότητες και δραστηριότητες παροχής λιμενικών υπηρεσιών (port operation). Στους μεγαλύτερους λιμένες, αυτός ο διαχωρισμός θα διευκολύνει την ανάθεση των εμπορικών δραστηριοτήτων σε ιδιώτες επενδυτές μέσω του ΤΑΙΠΕΔ.

 

 Ενίσχυση της ανταγωνιστικότητας των μικρών και μεσαίων επιχειρήσεων
-        Ανάδειξη των συγκριτικών πλεονεκτημάτων και ενθάρρυνση της επιχειρηματικότητας στο πλαίσιο της δημιουργίας και μεγέθυνσης του ναυτιλιακού cluster καθώς και στους τομείς που θα αναδειχθούν στην εξειδίκευση της νησιωτικής πολιτικής και της Ολοκληρωμένης Θαλάσσιας Πολιτικής (θαλάσσια οικονομία στο πλαίσιο της πολιτικής της «Γαλάζιας Ανάπτυξης»)
-        Αξιοποίηση των λιμένων ως μοχλών για την τοπική ανάπτυξη και την επιχειρηματικότητα –κρουαζιέρα χρήστες της οποίας είναι επιβάτες υψηλού εισοδήματος, μαρίνες που προσελκύουν υπηρεσίες ναυπηγοεπισκευής, εστίασης, ψυχαγωγίας κ.α.

Η ΑΧΑΪΑ ΣΤΟ ΜΕΤΑΦΟΡΙΚΟ ΔΙΚΤΥΟ
Ο θεσμικός και αναπτυξιακός ρόλος του Επιμελητηρίου Αχαΐας αναφορικά με τα δίκτυα υποδομών είναι ιδιαίτερα σημαντικός με δεδομένο ότι η θέση της Αχαΐας στο οικιστικό, οδικό, μεταφορικό, συγκοινωνιακό, θαλάσσιο, τουριστικό αλλά και επιχειρηματικό δίκτυο εξαρτάται κατά κύριο λόγο από την πρόσβασή από και σε αυτήν (ροές προσώπων, αγαθών, κεφαλαίου, γνώσης, εξειδίκευσης, εμπειριών, τεχνολογίας, κλπ.).
Ωστόσο, η δυνατότητα εφαρμογής νέων τεχνολογιών, με όλα τα πλεονεκτήματα που συνεπάγεται, δεν μπορεί σε καμία περίπτωση να εφαρμοστεί όταν δεν έχει εξασφαλιστεί το minimum των βασικών δικτύων υποδομών (π.χ. οδικών) για την περιοχή μας και ολόκληρο τον Δυτικό Άξονα. 
Στο πλαίσιο αυτό, οι γενικές υποδομές μεγάλης κλίμακας όπως π.χ. η ολοκλήρωση και λειτουργία της Ολυμπίας Οδού αποτελούν ζητήματα πρωτεύουσας σημασίας για προφανείς λόγους και για αυτό, η στρατηγική του Επιμελητηρίου σε κάθε περίπτωση οφείλει να επικεντρωθεί σε αυτές, εντάσσοντας τες στους στρατηγικούς άξονες παρέμβασης πρώτης προτεραιότητας.  
Οι ειδικές υποδομές μεγάλης, μεσαίας και μικρής κλίμακας στις οποίες θα επικεντρωθούν οι δράσεις του Επιμελητηρίου, θα πρέπει να προσδιοριστούν έπειτα  από την επιλογή των στρατηγικών κατευθύνσεων του μοντέλου ανάπτυξης το οποίο θα δομηθεί στην βάση του παραγωγικού προφίλ της Αχαΐας και τον προσδιορισμό των αγορών – στόχων.  
Τα τελευταία  θα προκύψουν από ειδική μελέτη και έρευνα (αν π.χ. το προστιθέμενο όφελος του aero – cargo εκτιμηθεί σημαντικό για την περιοχή, το αεροδρόμιο του Αράξου ως υποδομή και λειτουργία θα πρέπει να αποτελέσει πεδίο παρέμβασης και σχεδιασμού στοχευμένων δράσεων).

Η επιλογή της στρατηγικής κατεύθυνσης στον εν λόγω τομέα θα πρέπει να γίνει σε συνεργασία και εποικοδομητικό διάλογο με το Τεχνικό Επιμελητήριο Ελλάδας/ Τμήμα Δυτικής Ελλάδας το οποίο την τρέχουσα περίοδο εκπονεί Στρατηγικό Σχέδιο για την Πάτρα ως Κόμβο Συνδυασμένων Μεταφορών. Από το Στρατηγικό Σχέδιο σε τελική ανάλυση θα προκύψουν σαφείς κατευθύνσεις προσανατολισμού των δικτύων οι οποίες οφείλουν να ενσωματωθούν στο πλαίσιο εφαρμογής μίας ενιαίας Στρατηγικής για την Αχαΐα.

5.  Δικτυώσεις  - CLUSTER
Σύμφωνα με τον ορισμό του ΟΟΣΑ ως cluster χαρακτηρίζεται  ένα σύνολο ισχυρά αλληλεξαρτώμενων επιχειρήσεων συνδεδεμένων σε αλυσίδα προστιθέμενης αξίας, με στρατηγικές συμμαχίες με πανεπιστήμια, ερευνητικά κέντρα, προμηθευτές πελάτες, όπου υπάρχει διάχυση πληροφοριών μεταξύ των μελών και προάγεται η καινοτομία. 

5.1  Όραμα
Το όραμα μας  για την προώθηση των Clusters ήταν και είναι η ενθάρρυνση της δημιουργίας δικτύων επιχειρήσεων, που αποτελούν το κύριο συστατικό των Clusters. Ένας άλλος στόχος μπορεί να είναι η δημιουργία οριζόντιων δικτύων ομοειδών επιχειρήσεων με σκοπό, μέσω της ποσοτικής και ποιοτικής αύξησης του μεγέθους, την αξιοποίηση των δυνατοτήτων που υπάρχουν  για τη βελτίωση της ανταγωνιστικότητάς τους.
Επιπλέον στόχο αποτελεί η αλλαγή της νοοτροπίας  των μικρομεσαίων επιχειρηματιών που  στο παρελθόν δεν επέτρεψαν την δημιουργία τέτοιων δομών.
5.2 Στρατηγικές Κατευθύνσεις

Η συμμετοχή στα επιχειρησιακά και τα διεπιχειρησιακά  δίκτυα προάγει την παραγωγικότητα, την καινοτομία και την ανταγωνιστική επίδοση των επιχειρήσεων.  Ομάδες και Δίκτυα Επιχειρήσεων (Clusters – Networks) δίνουν τη δυνατότητα σε μικρές εταιρίες να συνδυάσουν τα πλεονεκτήματα της μικρής μεγέθους κλίμακας με τα πλεονεκτήματα της μεγάλης κλίμακας. Η πολιτική του δημοσίου στα επιχειρησιακά και τα διεπιχειρησιακά  δίκτυα μπορεί να βοηθήσει τις ΜΜΕ να αναγνωρίσουν τις ευκαιρίες και τις προκλήσεις, που σχετίζονται με την παγκοσμιοποίηση. 

Βασικά, μια πολιτική για τα δίκτυα παρέχει το πλαίσιο για το διάλογο και τη συνεργασία μεταξύ των εταιριών, του δημόσιου τομέα (ειδικά σε τοπικό και περιφερειακό επίπεδο) και των επαγγελματικών οργανώσεων, όπως τα επιμελητήρια. Η δικτύωση οδηγεί σε βελτίωση της αποτελεσματικότητας των δράσεων των επιχειρήσεων (όπως οι κοινές πρωτοβουλίες στην προώθηση των πωλήσεων, η δημιουργία κοινών ενώσεων εγγύησης πιστώσεων), κοινός σχεδιασμός και χρηματοδότηση της εκπαίδευσης, μια περισσότερο αποτελεσματική κατανομή της εργασίας  ανάμεσα στις επιχειρήσεις, κ.λπ., καθώς επίσης και σε  μία ποιοτικότερη κυβερνητική ή περιφερειακή πολιτική και δράση, όπως  στην εκπαίδευση, την παροχή πληροφόρησης και την παροχή κατάλληλης υποδομής.

Σε μια εποχή διεθνοποίησης, τα δίκτυα δίνουν τη δυνατότητα στις μικρές επιχειρήσεις να ανταγωνιστούν με ίσους όρους με τις μεγαλύτερες, καθώς επίσης να εμπλακούν σε μια διαδικασία ταχείας και με ίσους όρους απόκτησης εμπειρίας, να προάγουν την επανεξέταση των σχέσεών τους με τους προμηθευτές τους και να δημιουργηθεί προοπτική για αυξημένη αποτελεσματικότητα μέσα από τη συλλογική  δράση. 

Εκτός αυτού δίνεται η δυνατότητα για καλύτερη εξειδίκευση μεταξύ των μικρών εταιριών, δίνοντας νέες ευκαιρίες για εξοικονόμηση μέσων και οικονομίες κλίμακας. Η γεωγραφική συγκέντρωση κρίνεται ιδιαίτερα σημαντική για την επιτυχία τέτοιων σχηματισμών.

5.3 Στόχοι & Εξειδίκευση
Με την τεχνική των δικτυώσεων εισάγονται νέες αξίες (συνεργασία και από κοινού δράση), νέες διαδικασίες και δυνατότητα αξιοποίησης νέων χρηματοδοτικών εργαλείων, δημιουργώντας έτσι τις προϋποθέσεις μια υγιή και εξωστρεφή επιχειρηματική δραστηριότητα σε μια εποχή ιδιαίτερα έντονης οικονομικής κρίσης.

Γενικότερα, η κρίση επιβάλλει τη συγκέντρωση πόρων σε τομείς με προστιθέμενη αξία και πολλαπλασιαστικά οφέλη για την οικονομία, την απασχόληση και την αξιοποίηση της γνώσης και της καινοτομίας. 

Εκτιμούμε ότι η ανάγκη του επιχειρηματικού κόσμου και της πραγματικής οικονομίας δύναται να προέλθει από νέες μορφές συνεργασιών όπως αυτές των clusters που προσφέρουν στη διατομεακή, διακλαδική και διαπεριφερειακή συνεργασία μεταξύ επιχειρήσεων και φορέων (δημόσιων, κοινωνικών και ιδιωτικών) με στόχο τη δημιουργία καλύτερων και ανταγωνιστικότερων προϊόντων.

Επιδίωξη της ανάπτυξης των συνεργειών αυτών είναι η διατομεακή / διακλαδική σύνδεση και  συμπληρωματικότητα των παραγωγικών κλάδων της περιφέρειας Δυτικής Ελλάδας και δευτερευόντως των όμορων περιφερειών αλλά και χωρών προοπτικά και ενδεικτικά οι συνδέσεις / δικτυώσεις μπορούν με είναι είτε οριζόντιες είτε κάθετες είτε μικτές και δύναται να αφορούν ιεραρχικά:

· τομείς μεταποίησης και πρωτογενή τομέα

· τομείς υπηρεσιών, μεταποίησης και πρωτογενή τομέα

· σύνδεση του πρωτογενή τομέα με τη μεταποίηση και τον τουρισμό

· σύνδεση του τουριστικού κλάδου με δίκτυα μεταφορών 

· σύνδεση της μεταποίησης και του εμπορίου  

ενώ οι συνέργειες μπορούν να περιλαμβάνουν:

· κοινές εγκαταστάσεις και εξοπλισμό παραγωγής, προμήθεια ή παροχή κοινών υπηρεσιών

· δράσεις ελέγχου ποιότητας,

· δράσεις αποθήκευσης, δικτύων διανομής, δικτύων προμηθειών, διακίνησης, έκθεσης και πώλησης εμπορευμάτων ή παροχής υπηρεσιών,

· κοινό εμπορικό σήμα και σύστημα διαδικτυακού εμπορίου, 

· κοινή πιστοποίηση και σήμα ποιότητας,

· συνδυαστικές δράσεις στους επιλέξιμους τομείς και κλάδους της οικονομίας.

και μπορούν να εκμεταλλευτούν:

· κοινά χρηματοδοτικά εργαλεία

· εγγυήσεις από κοινού

· σύγχρονα χρηματοδοτικά εργαλεία της Ε.Ε. (Jeremie)

· διεθνικά κεφάλαια (funds)
μέσω της αξιοποίησης σύγχρονων μορφών ανταλλαγής απόψεων και εμπειριών: 

· Πλέγματος δράσεων πανελλήνιας εμβέλειας (ανοιχτές συζητήσεις, coaching, mentoring, δικτυώσεις)

· Διαμόρφωση μίας σύμπραξης – κοινότητας (partnership) φορέων, συλλογικοτήτων και δικτύων νεανικής επιχειρηματικότητας, επιχειρήσεων, ερευνητικών ιδρυμάτων, πανεπιστημίων κλπ. 

δίνοντας ιδιαίτερη έμφαση στην καινοτομική προσέγγιση των τελικών προϊόντων ή και των διαδικασιών.

Παράδειγμα κάθετης δικτύωσης:

Επιχειρήσεις   μεταλλικών  κατασκευών,  παραγωγής  ηλεκτρολογικού  υλικού  και  επιχειρήσεις  κατασκευής  μηχανημάτων  συνεργάζονται  για  την παραγωγή  συστημάτων  αξιοποίησης  ηλιακής  ενέργειας, σε συνέργεια με το Παν/μια – ΤΕΙ – Ερευνητικά Κέντρα και Επιμελητήρια.

Παράδειγμα οριζόντιας δικτύωσης:

Επιχειρήσεις   πρωτογενούς τομέα, μεταποίησης αγροτικών προϊόντων και logistics  συνεργάζονται για δημιουργία κοινών εγκαταστάσεων και δημιουργίας brand, δράσεων εξωστρέφειας καθώς και εκθέσεων προϊόντων επώνυμων της Περιφέρειας σε συνέργεια με την Περιφέρεια Δυτικής Ελλάδας, το Παν/μιο – ΤΕΙ – Ερευνητικά Κέντρα και Συνεταιρισμούς αποκλειστικά σε συνέργεια με το Αγροτοδιατροφικό πρότυπο της Περιφέρειας Δυτικής Ελλάδας και στο πλαίσιο της έννοιας «Τοπικό Σύστημα Τροφίμων».
Παράδειγμα μικτής δικτύωσης

Δημιουργία δημοπρατηρίου αγροτικών και ζωικών προϊόντων από τους φορείς – ενώσεις των αντίστοιχων φορέων – πρωτογενούς, δευτερογενούς τομέα και υπηρεσιών - και χρηματοδότησή του από πόρους του Jeremie ή / και του Jessica στο οποίο θα συμμετέχουν οι επιχειρήσεις και οι φορείς που αποδέχονται το Αγροτοδιατροφικό πρότυπο της Περιφέρειας Δυτικής Ελλάδας και θα δημιουργήσουν κοινές υποδομές ποιοτικού ελέγχου και κοινό εμπορικό σήμα. Επίσης θα εκμεταλλευτούν από κοινού διαθέσιμους πόρους (υλικούς και άυλους) με έμφαση στην αξιοποίηση καινοτόμων τεχνολογικών εφαρμογών.

 ΣΥΝΕΡΓΕΙΕΣ ΜΕ ΤΗΝ ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑ

Στην Ελλάδα σήμερα οι δαπάνες για καινοτομική έρευνα και οι επιδόσεις καινοτομίας βρίσκονται κάτω από το μέσο όρο της Ε.Ε. αν και ο ρυθμός ανάπτυξης αυξάνεται ταχύτερα από τον μέσο όρο στην Ε.Ε.. 

Ο ιδιωτικός τομέας δεν επενδύει σε δράσεις καινοτομίας και το κράτος καθυστερεί στη πληροφόρηση και ενθάρρυνση επιχειρηματικών δράσεων.
Η Ελλάδα είναι τελευταία στην Ε.Ε-27 στην ανάπτυξη καινοτομικών προϊόντων και προτελευταία στην επένδυση επιχειρήσεων σε R&D και στη συνεργασία πανεπιστημίων και επιχειρήσεων (στοιχεία 2009).

Θα πρέπει να σημειωθεί ότι μία από τις σημαντικότερες συνισταμένες της καινοτομικής δραστηριότητας και εφαρμογής και η οποία θα ταίριαζε απόλυτα όχι μόνο στο αναπτυξιακό πρότυπο που προτείνεται για την περιοχή αλλά ταιριάζει και στις παραγωγικές δυνατότητες της λόγω της υψηλής διαθεσιμότητας μηχανικών και επιστημόνων (17η στον κόσμο με στοιχεία του 2010 η χώρα)  είναι η οικολογική διάσταση της καινοτομίας η λεγόμενη και “οικο-καινοτομία” (eco-innovation). 

Μέσω του ΕΣΠΑ και προοπτικά πόρων από το επόμενο κοινοτικό πλαίσιο πρέπει επίσης να στηριχθεί η οργανωμένη εφαρμογή και επέκταση δικτύων θερμοκοιτίδων (incubators) μέσα στα υπάρχοντα τεχνολογικά πάρκα ή αντίστοιχους χώρους φορέων με τη συνεργασία κράτους, κοινωνικών εταίρων και πανεπιστημίων αλλά και ιδιωτικών φορέων σε επιλεγμένη περιοχή της Περιφέρειας  που δύναται να συγκεντρώνει συγκεκριμένα χαρακτηριστικά (προτείνεται αρχικά η περιοχή περί το Πανεπιστήμιο Πατρών). 

Προϋποθέσεις εγκατάστασης νέων επιχειρήσεων σ΄ αυτούς τους χώρους είναι το πειστικό επιχειρηματικό σχέδιο (business plan), δηλ. πρωτότυπη ιδέα, γνώση και προστιθέμενη αξία.

Οι θερμοκοιτίδες αυτές θα πρέπει πλέον να λειτουργούν με την μορφή network η cluster, δηλ. ευρείας ομάδας αλληλεξαρτώμενων και συν-ανταγωνιστικών επιχειρήσεων (νεοσύστατες και ΜΜΕ) συνδεδεμένων σε αλυσίδα προστιθέμενης αξίας ώστε να επιτυγχάνονται οικονομίες κλίμακας αλλά και να προωθείται η λογική της επιχειρηματικής συνύπαρξης και ίσως και η προοπτική μελλοντικής  τους συγχώνευσης.

Στη πράξη σημαίνει κοινοί προμηθευτές/πελάτες, στρατηγικές συμμαχίες με φορείς (παν/μια, ερευνητικά κέντρα, φορείς μεταφοράς τεχνολογίας, χρηματοπιστωτικά ιδρύματα, επιχειρηματικά κεφάλαια), από κοινού πραγματική και ευρεία χρήση εγκαταστάσεων, υποδομών και υπηρεσιών και δραστηριοποίηση σε συγκεκριμένη θεματική περιοχή από άποψη έντασης γνώσης, τεχνολογίας, εξαγωγικού προσανατολισμού και ανταγωνιστικού πλεονεκτήματος σε διεθνές επίπεδο (χαρακτηριστικό επιτυχημένο παράδειγμα το Corallia και ιδιαίτερη περιφερειακή αξιοσημείωτη δράση δικτύωσης ο ΣΤΕΔΕ) .

Θα πρέπει να τονιστεί τέλος ότι στην Ευρώπη (στις ΗΠΑ ήδη προ πολλού) τα τελευταία χρόνια διαπιστώνεται στροφή από την ποσοτική διάσταση (ενίσχυση αριθμού επιχειρούντων) στη ποιοτική πλευρά της επιχειρηματικότητας και δη αυτήν με τη μεγαλύτερη δυναμική δηλ. καινοτομική και πράσινη επιχειρηματικότητα η οποία συνδέεται άμεσα με την ανανεωμένη στρατηγική της Λισσαβώνας, η οποία δίνει πλέον μεγαλύτερη έμφαση στη βιώσιμη ανάπτυξη και στη δημιουργία περισσότερων και καλύτερων θέσεων απασχόλησης.

Πρέπει να επισημανθεί ότι οι συνέργειες αυτές δύναται να δημιουργήσουν επιχειρηματικούς ομίλους ανεξάρτητα αν αυτό είναι το πνεύμα των συνεργαζόμενων φορέων δημιουργώντας συνδεδεμένες επιχειρήσεις, αφού σύμφωνα με το πνεύμα και το γράμμα των ευρωπαϊκών κανονισμών οι επιχειρήσεις δύναται να θεωρηθούν ως  συνδεδεμένες και μέσω κοινών δράσεων και δραστηριότητας σε όμορη (ανάντι ή κατάντι αγορά) χωρίς υποχρεωτικά να έχουν εταιρική σχέση.

6.  Νέες Τεχνολογίες – Καινοτομία
6.1 Όραμα
Το όραμα μας  είναι η δημιουργία κουλτούρας καινοτομίας σε όλους τους παραπάνω τομείς της οικονομικής δραστηριότητας στην Αχαΐα και στην Δυτική Ελλάδα που αποτελεί πολύ βασική προϋπόθεση για την κάθετη και οριζόντια  αναδιάρθρωση του αναπτυξιακού μοντέλου και τη μετάβαση σε μια σύγχρονη «οικονομία της γνώσης».
6.2 Στρατηγικές Κατευθύνσεις

Για το ΕΠΙΜΕΛΗΤΗΡΙΟ ΑΧΑΙΑΣ  όπως και για  όλους που έχουν την ευθύνη για την διαμόρφωση της στρατηγικής της επόμενης προγραμματικής περιόδου  ο τομέας της Έρευνας, τής Τεχνολογικής Ανάπτυξης και  της Καινοτομίας (Ε.ΤΑ.Κ) αποτελεί συστατικό στοιχείο της προσπάθειας για οικονομική ανάπτυξη. Ταυτοποιούμαστε με  το νέο μοντέλο ανάπτυξης των ερευνητικών υποδομών πανευρωπαϊκού ενδιαφέροντος που προωθεί μια περισσότερο ισορροπημένη κατανομή των υποδομών στο ευρωπαϊκό επίπεδο, με ενίσχυση  του περιφερειακού ρόλου τους και των ηλεκτρονικών υποδομών, ενώ δίνεται ιδιαίτερη έμφαση στο ρόλο τους ως προς την διάθεση των επιστημονικών δεδομένων και της ανοικτής πρόσβασης στα ερευνητικά δεδομένα και αποτελέσματα.
6.3 Στόχοι & Εξειδίκευση
 ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΕΣ ΥΠΟΔΟΜΕΣ 

Οι ερευνητικές υποδομές (ΕΥ) είναι οι ερευνητικές οντότητες όπου η βασική έρευνα έρχεται σε διαδραστική σχέση με την εφαρμοσμένη έρευνα προκειμένου να δημιουργήσουν καινοτομίες στην καθημερινή μας ζωή.
 Διεθνώς, η διασφάλιση της πρόσβασης σε σύγχρονες ερευνητικές υποδομές είναι καθοριστική για την ποιότητα και ανταγωνιστικότητα της παραγόμενης έρευνας.

Οι ερευνητές πρέπει να έχουν πρόσβαση στις καλύτερες ερευνητικές υποδομές (συμπεριλαμβανόμενων των εικονικών υποδομών / υποδομών επιστημονικών δεδομένων). 
Το Πρόγραμμα Ορίζοντας 2020 αναμένεται να ενισχύσει περαιτέρω τις ΕΥ με κονδύλια ύψους 24,6 δις €, από τα οποία περί τα 2,4 δις € θα αφορούν την υποστήριξη της πρόσβασης και της διασύνδεσης των Ερευνητικών Υποδομών που έχουν ιεραρχηθεί ως σημαντικές σε Ευρωπαϊκό επίπεδο.

Η Εθνική Στρατηγική Ερευνητικών Υποδομών θα αποτελέσει την βάση για την εκκίνηση της σύνταξης ενός Εθνικού Οδικού Χάρτη για τις Ερευνητικές Υποδομές, που θα περιλαμβάνει τους ακόλουθους βασικούς τύπους δράσεων:
· Συμμετοχή επιλεγμένων υποδομών στην κατασκευαστική φάση του επικαιροποιημένου Οδικού Χάρτη ESFRI (European Strategy Forum on Research Infrastructures)

· Αναβάθμιση ερευνητικών υποδομών που χρηματοδοτήθηκαν από προηγούμενα επιχειρησιακά προγράμματα με ιεράρχηση προτεραιοτήτων & διεθνή κριτήρια αξιολόγησης. Στόχος είναι να αποτελέσουν εργαλεία ανάπτυξης της έρευνας και πόλους έλξης για τη διεθνή ερευνητική κοινότητα, ως περιφερειακές ερευνητικές υποδομές ή δορυφορικές ESFRI υποδομές.
Στην περιοχή μας με τα μέχρι σήμερα χρηματοδοτικά προγράμματα έχουν αναπτυχθεί μια σειρά υποδομών τόσο  σε Πανεπιστημιακό  , σε επίπεδο ερευνητικών Ινστιτούτων όσο και σε επίπεδο  μικτών συνεργατικών σχηματισμών αλλά και σε επίπεδο εφαρμοσμένης ανάπτυξης νέων καινοτόμων τεχνολογιών  από ιδιωτικές  επιχειρήσεις .
Πιο συγκεκριμένα, όσον αφορά την αναβάθμιση των υπαρχουσών ερευνητικών υποδομών προτείνονται ενέργειες όπως:

· Από κοινού αξιοποίηση των υφιστάμενων ερευνητικών υποδομών, μέσω της δημιουργίας δικτύων εργαστηρίων ΕΚ, ΑΕΙ, ΤΕΙ, με δυνατότητα πρόσβασης σε αυτές και του παραγωγικού τομέα

· Ανάπτυξη νέων και αξιοποίηση υφιστάμενων δικτύων σύνδεσης των εθνικών με τις διεθνείς ερευνητικές υποδομές

· Υιοθέτηση επενδυτικού προγράμματος για την εξασφάλιση μακροχρόνιων δεσμεύσεων & βιωσιμότητας των υποδομών που επιλέγονται με ενθάρρυνση της συμμετοχής του ιδιωτικού τομέα

· Ανάπτυξη εθνικής ερευνητικής υποδομής για τα επιστημονικά δεδομένα και την έρευνα μέσω εξελιγμένων δικτύων και υποδομών νέφους (clouds). Η υποδομή θα στοχεύσει στην ενδυνάμωση μιας ψηφιακής ενιαίας αγοράς, δίνοντας έμφαση σε θέματα διαλειτουργικότητας, προτύπων και ανοικτής πρόσβασης. Η διάθεση ταχείας και υπερ​ταχείας πρόσβασης στο Internet, παράλληλα με την κατάργηση εμποδίων που δημιουργούν ψηφιακό χάσμα μεταξύ Ευρωπαίων ερευνητών θα επιτρέψει την διεθνοποίηση της έρευνας και καινοτομίας.

Κατόπιν διαμόρφωσης του Εθνικού Οδικού Χάρτη θα προωθηθεί - με διακριτό χρηματοδοτικό πλαίσιο - η δημιουργία ολοκληρωμένων υποδομών και η επεξεργασία των θεσμικών και άλλων απαιτούμενων ρυθμίσεων για την επίτευξη βιώσιμης λειτουργίας και εξέλιξης των παρεχόμενων υπηρεσιών σε εθνικό και διεθνές επίπεδο.

Λόγω του μικρού μεγέθους του Ελληνικού Ερευνητικού συστήματος και της περιορισμένης εθνικής χρηματοδότησης της Έρευνας, η διεθνής δικτύωση και συνεργασία βρισκόταν πάντα μεταξύ των υψηλότερων προτεραιοτήτων των δημόσιων ερευνητικών φορέων αλλά και των ιδιωτικών, επιχειρηματικών φορέων με διεθνή προσανατολισμό. 
Η συμμετοχή ελληνικών ομάδων στα διεθνή ανταγωνιστικά προγράμματα της ΕΕ είναι πολλαπλάσια της ποσοτικής συμμετοχής της χώρας στο Ευρωπαϊκό ερευνητικό σύστημα και η συμμετοχή στα Προγράμματα Πλαίσιο εξασφαλίζει μια εισροή κονδυλίων από την ΕΕ περίπου ίση με το 10% της ΑΕΔΕΤΑ (Ακαθάριστη Εγχώρια Δαπάνη για Έρευνα και Τεχνολογική Ανάπτυξη).

Ως εκ τούτου ο σχεδιασμός για την επόμενη προγραμματική περίοδο θα πρέπει να περιλαμβάνει μέτρα τα οποία θα ενισχύσουν τη δυναμική αυτή στο Πρόγραμμα «Ορίζοντας 2020» και θα διαμορφώσουν τις προϋποθέσεις για την εκμετάλλευση των ευκαιριών της παγκοσμιοποίησης και της ανοιχτής οικονομίας αλλά και του Ενιαίου Ευρωπαϊκού Χώρου Έρευνας. 

Ενδεικτικά αναφέρονται οι ακόλουθες δράσεις προσαρμοσμένες στις ανάγκες της Αχαΐας  και της  Δυτικής Ελλάδας  :

· Ανάπτυξη της διασύνδεσης και των συνεργειών με το Πρόγραμμα Ορίζοντα 2020-Ευρωπαϊκός χώρος έρευνας, ιδιαίτερα σε τομείς όπου εντοπίζονται πυρήνες αριστείας για την περιοχή .
· Υποστήριξη ερευνητικών φορέων  της περιοχής  ή clusters αριστείας για τη συμμετοχή τους στα Knowledge Innovation Communities (KICs) του Ευρωπαϊκού Ινστιτούτου για την Καινοτομία και Τεχνολογία (European Institute of Technology - EIT).

· Υποστήριξη των ερευνητών για συμμετοχή σε διεθνή δίκτυα

· Φιλοξενία υψηλού επιπέδου προγραμμάτων κινητικότητας ερευνητών με συγχρηματοδότηση από το Marie Curie Actions
· Δημιουργία δεσμών με ευρωπαϊκά και διεθνή clusters
· Ενίσχυση της συμμετοχής σε δραστηριότητες Διεθνών Ερευνητικών Οργανισμών και της πρόσβασης Ελλήνων ερευνητών στις Ευρωπαϊκές Υποδομές ESFRI
· Αξιοποίηση των μηχανισμών του Ενιαίου Χώρου Έρευνας (ERA-net και ERA-net-plus, JTIs κτλ) για τον συντονισμό των εθνικών πολιτικών και την από κοινού χρηματοδότηση προγραμμάτων σε επιλεγμένα πεδία

· Πρωτοβουλίες Κοινού Προγραμματισμού

· Δράσεις Διακρατικών και Πολυμερών Συνεργασιών

· Ενίσχυση της συμμετοχής στο πρόγραμμα (Ορίζοντας 2020) της ΕΕ

· Υποστήριξη κοινού μηχανισμού πληροφόρησης μεταξύ ευρωπαϊκής και περιφερειακής πολιτικής Ε.ΤΑ.Κ

· Δράσεις ανταλλαγών νέων ερευνητών και υποψηφίων διδακτόρων μεταξύ ερευνητικών φορέων της χώρας και αντίστοιχων του εξωτερικού

· Αξιοποίηση δικτύου επιστημόνων / ερευνητών της διασποράς

 ΔΙΑΣΥΝΔΕΣΗ ΜΕ ΤΗΝ ΚΟΙΝΩΝΙΑ  ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΝΕΑΣ ΚΟΥΛΤΟΥΡΑΣ ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑΣ

Ο στόχος αυτός ανταποκρίνεται σε ένα εξαιρετικά δυναμικό πεδίο πολιτικής το οποίο «αγγίζει» και άλλες πολιτικές όπως η εκπαιδευτική πολιτική, ο πολιτισμός, τα media κ.α. Κύρια προτεραιότητα του άξονα αυτού είναι η ενσωμάτωση της επιστήμης στον κοινωνικό ιστό, έτσι ώστε να δημιουργηθεί μια κουλτούρα στους Έλληνες πολίτες «υπέρ» της επιστήμης, της τεχνολογίας και της καινοτομίας.

Ως βασική αρχή στην προσέγγιση του θέματος αυτού αναγνωρίζεται ότι η σύνδεση της Επιστήμης με την Κοινωνία δεν μπορεί να περιοριστεί σε μια απλή ροή πληροφορίας, αλλά θα πρέπει να βασίζεται σε συμμετοχική διαδικασία και ειδική αντιμετώπιση των διαφόρων κοινωνικών ομάδων.

Ενδεικτικά αναφέρονται οι ακόλουθες δράσεις για τον άξονα αυτό:

· Δράσεις εντοπισμού, εκλαΐκευσης και προβολής ερευνητικών επιτευγμάτων που εξυπηρετούν την οικονομική και κοινωνική ανάπτυξη. Στοχευμένες δράσεις ενημέρωσης του κοινού σε συγκεκριμένες κατηγορίες (μαθητές, νέοι, γυναίκες, συγκεκριμένες επαγγελματικές ομάδες) με χρήση κατάλληλων εργαλείων (π.χ. αφηγήσεις)

· Δράσεις δημιουργίας προτύπων που θα προβάλλονται από τα μέσα ενημέρωσης και τους μηχανισμούς διαμόρφωσης της κοινής γνώμης

· Σύνδεση της Έρευνας με την Εκπαίδευση σε κάθε βαθμίδα

· Δράσεις ενίσχυσης του επιχειρηματικού πνεύματος στους μαθητές και τους νέους

· Διαβουλεύσεις σε θέματα Ε&Τ πολιτικής που να απευθύνονται σε συγκεκριμένες ομάδες πληθυσμού.



Το Γραφείο Καινοτομίας και Μεταφοράς Τεχνογνωσίας του Πανεπιστημίου Πατρών και το Επιμελητήριο Αχαΐας  Διοργάνωσαν με μεγάλη επιτυχία στην πόλη των Πατρών την έκθεση με θέμα «Μεταφορά Τεχνογνωσίας 2012». 
Στόχος της Έκθεσης ήταν να φέρει σε επαφή το ερευνητικό δυναμικό τόσο του Πανεπιστημίου Πατρών όσο και των Ερευνητικών Ινστιτούτων με τον επιχειρηματικό, παραγωγικό και επενδυτικό κόσμο της ευρύτερης περιοχής της Πάτρας. 
Ειδικότερα, επιδιώκεται η προώθηση της δικτύωσης ερευνητών-παραγωγικού τομέα με σκοπό την αξιοποίηση των αποτελεσμάτων της έρευνας για τη δημιουργία νέων ανταγωνιστικών προϊόντων και διαδικασιών σε υπάρχουσες ή νέες παραγωγικές μονάδες της περιοχής. 
Αποτέλεσμα της διαδικασίας αυτής θα είναι η δημιουργία νέων θέσεων εργασίας και η ανάπτυξη επιστημονικού και τεχνικού δυναμικού υψηλής στάθμης. 
Πρόκειται για αναπτυξιακή διαδικασία η οποία αποσκοπεί στην προώθηση της καινοτομίας και της γνώσης στον παραγωγικό τομέα αλλά ταυτόχρονα και στη διάχυση των ενδιαφερόντων του παραγωγικού τομέα στους ερευνητές. 
Ο αριθμός των ερευνητικών δραστηριοτήτων που παρουσιάστηκε  στην πρώτη Έκθεση Μεταφοράς Τεχνογνωσίας, υπερέβη τους 100 συμμετέχοντες ερευνητές τόσο από τμήματα του Πανεπιστημίου Πατρών όσο και από τα Ινστιτούτα της Περιοχής, αποδεικνύοντας έτσι πως πρόκειται για σημαντικό αναπτυξιακό γεγονός της περιοχής της Δυτικής Ελλάδας. 
Η προσέλευση επισκεπτών  από την περιοχή , από την υπόλοιπη Ελλάδα καθώς και από χώρες του εξωτερικού (μέλη πρεσβειών, επιχειρηματίες, επενδυτές) ξεπέρασαν κάθε προσδοκία. 
Κύριο όραμα των διοργανωτών της έκθεσης είναι να αποτελέσει ένα σημαντικό ετήσιο γεγονός που θα διευρύνεται κάθε χρόνο, με τελική  επιδίωξη  η Πάτρα να αποτελέσει πόλο έλξης των Πανεπιστημίων που ασκούν εφαρμοσμένη ερευνητική δραστηριότητα  από όλη την Ελλάδα και η έκθεση να μετατραπεί  στην επόμενη περίοδο  σε διεθνές αναπτυξιακό γεγονός και απτό παράδειγμα διασύνδεσης της Επιστήμης με τον επιχειρηματικό κόσμο και  την Κοινωνία. 

ΔΙΑΣΥΝΔΕΣΗ ΜΕ ΤΟΝ ΙΔΙΩΤΙΚΟ ΤΟΜΕΑ ΚΑΙ ΤΗΝ ΠΑΡΑΓΩΓΗ
Παρότι η σύνδεση της έρευνας με την παραγωγή αποτελεί πάγιο στόχο της πολιτικής Ε.ΤΑ.Κ τόσο σε εθνικό και σε Ευρωπαϊκό επίπεδο, το Ερευνητικό σύστημα στην ΕΕ δεν έχει καταφέρει να ξεφύγει από το Ευρωπαϊκό παράδοξο και σε μεγάλο βαθμό, τα αποτελέσματα της έρευνας παραμένουν ανεκμετάλλευτα από τον παραγωγικό ιστό με σχεδόν μηδενικές επιπτώσεις στην οικονομική ανάπτυξη της χώρας μας.

Ως εκ τούτου, ο σχεδιασμός δράσεων Ε.ΤΑ.Κ κατά τη νέα προγραμματική περίοδο σε περιφερειακό αλλά και εθνικό επίπεδο θα πρέπει να προχωρήσει ένα βήμα πέρα από τις έως σήμερα υλοποιούμενες δράσεις, με στόχο την ενθάρρυνση της ζήτησης για έρευνα και αύξηση της συμμετοχής του ιδιωτικού τομέα σε δράσεις Ε.ΤΑ.Κ. για :
· Τρόφιμα & Βιο-αγροδιατροφή

· Ενεργειακές Τεχνολογίες & Υλικά

· Περιβαλλοντική Τεχνολογία & Διαχείριση Αποβλήτων

· Υγεία & Φαρμακευτική Βιομηχανία
· Μεταφορές 
· Πληροφορική & επικοινωνίες (συμπεριλαμβανομένων και των εφαρμογών τους στον πολιτισμό, τον τουρισμό, τη ναυτιλία, την εκπαίδευση κ.α.)
Παράλληλα θα αναδειχθούν και τομείς υψηλού εθνικού ενδιαφέροντος, όπως η Θαλάσσια Έρευνα και Τεχνολογία, η Κοινωνικο-οικονομική έρευνα και οι Ανθρωπιστικές Επιστήμες   .

Οι τομείς αυτοί οι οποίοι σε μεγάλο βαθμό συμπίπτουν με τα πεδία του 7ου Προγράμματος Πλαισίου στα οποία οι Ελληνικοί φορείς εμφανίζουν τις καλύτερες επιδόσεις
 θα πρέπει να θεωρηθούν ως κινητήριες δυνάμεις ανάπτυξης (growth drivers) για άλλους τομείς, οι οποίοι δεν αποτελούν πρώτη προτεραιότητα.
Η ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΗ ΥΠΟΣΤΗΡΙΞΗ ΤΟΥ ΙΔΙΑΙΤΕΡΑ ΤΟΥ ΠΡΩΤΟΓΕΝΟΥΣ ΤΟΜΕΑ ΚΑΙ ΤΗΣ ΜΕΤΑΠΟΙΗΣΗΣ 

Τα τελευταία χρόνια, οι τεχνολογίες της Μικροηλεκτρονικής και της Επεξεργασίας της Πληροφορίας προσφέρουν σημαντικές δυνατότητες στην αυτοματοποίηση, την πιστοποίηση και τη βελτίωση των διαδικασιών παραγωγής του πρωτογενούς τομέα. 
Σε παγκόσμιο επίπεδο η τεχνολογική αυτή υποστήριξη είναι αναγκαία για να διατηρηθεί το συγκριτικό πλεονέκτημα μιας αγροτικής παραγωγής. Σαν αποτέλεσμα αυτής της ανάγκης, οι εταιρείες παροχής τεχνολογιών στον πρωτογενή τομέα κατέγραψαν τη 2η μεγαλύτερη ανάπτυξη το 2012, ξεπερνώντας τα προηγούμενα υψηλότερα επίπεδα που είχαν επιτευχθεί το 2009, χρονιά κατά την οποία ξέσπασε η παγκόσμια χρηματοπιστωτική κρίση η οποία προκάλεσε μια πτώση στις πωλήσεις την τελευταία 3-ετία.

Ο πρωτογενής τομέας είναι ο τομέας της οικονομίας που κάνει άμεση χρήση των φυσικών πόρων. Στην Περιφέρεια Δυτικής Ελλάδος αυτό περιλαμβάνει τη γεωργία, την κτηνοτροφία, τη δασοκομία και την αλιεία. Η τεχνολογική υποστήριξη των τομέων αυτών είναι αρκετά περιορισμένη στην Περιφέρειά μας, με αποτέλεσμα την μειωμένη παραγωγικότητα και την περιορισμένη αποτελεσματικότητα στην παραγωγή σταθερής ποιότητας προϊόντων, όπως απαιτεί η νομοθεσία και οι κανόνες της Ευρωπαϊκής Ένωσης. Τα ίδια προβλήματα παρουσιάζονται και στον δευτερογενή τομέα, δηλ. στην παραγωγή βιομηχανικών και άλλων μεταποιητικών προϊόντων, καθώς επίσης και στον τριτογενή τομέα, δηλ. στην παραγωγή υπηρεσιών. Συμπερασματικά, διαπιστώνεται ένα σημαντικό χάσμα ανάμεσα στους φορείς/χρήστες που δραστηριοποιούνται στον πρωτογενή τομέα και στις εταιρείες τεχνολογίας που μπορούν να διαθέσουν ανταγωνιστικές λύσεις προσαρμοσμένες στα προβλήματα που αντιμετωπίζουν οι φορείς της Περιφέρειας. 

Στην Περιφέρεια Δυτικής Ελλάδος εδρεύουν τεχνολογικές επιχειρήσεις με σημαντική δραστηριότητα στην ανάπτυξη αυτόματων συστημάτων που θα μπορούσαν να βελτιώσουν πολλούς τομείς του πρωτογενούς (και όχι μόνο) τομέα. Ενδεικτικές προτάσεις αποτελούν:

· Ανάπτυξη αυτόματου συστήματος επισκόπησης αγροκαλλιεργειών για τη συλλογή οπωροκηπευτικών προϊόντων (όπως ντομάτες, φράουλες, πορτοκάλια κ.α.) την κατάλληλη στιγμή της ωρίμανσής τους, κάνοντας χρήση παραμέτρων όπως το σχήμα, το χρώμα και η υφή των προϊόντων. 

· Ανάπτυξη ηλεκτρομηχανικής διάταξης χρωματικής και διαστασιολογικής διαλογής φρούτων και καρπών με στόχευση την ανάπτυξη καινοτομικού διαλογέα κατηγοριοποίησης του καρπού της ελιάς για τη διάθεσή της σε αγορές υψηλής προστιθέμενης αξίας ως βρώσιμο προϊόν. Ο Διαλογέας θα στηριχθεί στη χρήση τεχνολογιών αιχμής προσανατολισμένος στη μαζική παραγωγή του ώστε το αποτέλεσμα να είναι ένα διεθνώς ανταγωνιστικό προϊόν προσιτό σε κάθε μικρό και μεσαίο παραγωγό.   

· Ανάπτυξη συστημάτων παρακολούθησης και επισκόπησης κτηνοτροφικών χώρων για την καταγραφή στατιστικών παραμέτρων των εργαζομένων (π.χ. αριθμός, χρόνος εργασίας, ποιότητα εργασίας κτλ.) και των κοπαδιών αντίστοιχα.

· Monitoring μελισσοκομία… … … THYRATRON …
· Διαχείριση υδατικών πόρων & smart metering  
· Ενεργειακό Αποτύπωμα αγροκαλλιέργειας / μονάδας κλπ.. 

ΣΥΝΕΡΓΕΙΕΣ – ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑΣ 
Οι ερευνητικές υποδομές και τα κέντρα επάρκειας, μπορούν να συμβάλουν καταλυτικά στην ανάδειξη συνεργειών σε ό,τι αφορά στην περιφερειακή καινοτομία και στα κοινωνικο-οικονομικά οφέλη που αποδίδονται στις τοπικές κοινωνίες.

Αναφέρονται  ενδεικτικές δράσεις:

· Ενίσχυση των Συνεργασιών του Δημόσιου και Ιδιωτικού Τομέα - ΣΔΙΤ (Public Private Partnerships - PPP) μεταξύ ερευνητικών φορέων, ιδρυμάτων τριτοβάθμιας εκπαίδευσης και επιχειρήσεων, ιδιαίτερα όσον αφορά στην ανάπτυξη προϊόντων και υπηρεσιών, τη μεταφορά τεχνολογίας, την κοινωνική καινοτομία, όπως, για παράδειγμα, με δράσεις τύπου Joint Technology Initiatives (J^s) .

· Ισχυρά κίνητρα για θεαματική στροφή του ιδιωτικού τομέα στην έρευνα και καινοτομία. Η συγκεκριμένη διαδικασία απαιτεί ουσιαστική απλοποίηση διαδικασιών, φορολογικές ελαφρύνσεις και άλλα κίνητρα, καθώς και ενίσχυση του ρυθμιστικού πλαισίου σε περιοχές αιχμής, ξεκινώντας από εκείνες που συνδέονται με το «eco-innovation» και με «European Innovation Partnerships», ενώ προτείνεται η δημιουργία ειδικών ταμείων για τα ΣΔΙΤ (PPPs) με βάση την επέκταση ρυθμιστικών πλαισίων.

· Η υποστήριξη πλατφορμών στρατηγικού σχεδιασμού σε επιλεγμένους τομείς οι οποίοι θα προσδιορισθούν με ευρεία διαβούλευση και συμμετοχή των stakeholders
· Υποστήριξη παραγωγής και διάδοσης και αξιοποίησης «βασικών τεχνολογιών γενικής εφαρμογής» Key Εnabling Τechnologies - KETs) για την αντιμετώπιση των κρίσιμων κοινωνικών προκλήσεων που αντιμετωπίζει η χώρα μας

· Ενίσχυση νέων, καινοτομικών επιχειρήσεων, κατά την αρχική φάση της λειτουργίας τους με δημόσια και ιδιωτικά κεφάλαια και υποστήριξή τους μέσω "Business friendly action plans” που θα διαγνώσουν και θα απομακρύνουν εμπόδια για την ανάπτυξη της επιχειρηματικότητας σε τομείς Ε&Τ.

· Προώθηση της δικτύωσης των επιχειρήσεων μεταξύ τους και με ερευνητικούς φορείς (μεταξύ άλλων και μέσω συνεργατικών σχηματισμών (clusters), ή δράσεων τύπου ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ).

· Βελτίωση της εμπορικής εκμετάλλευσης των ερευνητικών αποτελεσμάτων μέσω της δημιουργίας spin off εταιρειών από ΑΕΙ και ερευνητικά κέντρα, ενώ παράλληλα προγραμματίζεται η ίδρυση spin-outs και επιστημονικών και τεχνολογικών πάρκων.

· Δημιουργία competence centers (κέντρων επάρκειας) με συνεργασία επιχειρήσεων και φορέων που διεξάγουν έρευνα (ΕΚ/ΑΕΙ/ΤΕΙ).

· Υποστήριξη μηχανισμών χρηματοδότησης της καινοτομίας όπως για παράδειγμα η αξιοποίηση Risk Sharing Financing Facility (RSFF).

· Ενίσχυση της επενδυτικής στρατηγικής και συντονισμός με άλλους μηχανισμούς χρηματοδότησης της καινοτομίας, όπως είναι ο επενδυτικός νόμος και το σύστημα των φορολογικών απαλλαγών των επιχειρήσεων για επενδύσεις Ε.ΤΑ.Κ με στόχο την επίτευξη προστιθέμενης αξίας και την αποφυγή επικαλύψεων.

· Προτείνεται σύνδεση με προωθητικές πρωτοβουλίες (όπως το InvestlnGreece) για διεύρυνση του επενδυτικού πεδίου σε Ε.ΤΑ.Κ.
Σημειώνεται  ότι τα παραπάνω αποτελούν στρατηγικές σε κεντρικό επίπεδο της χώρας όλων των συναρμόδιων υπουργείων ( πχ, ΓΓΕΤ ,ΥΠΑΝ ,ΥΠΕΘΟ κλπ) που θα ασχοληθούν με την 5η προγραμματική περίοδο 2014-2020. 
Το ζητούμενο για αυτή την πολύ δύσκολη περίοδο για  το ΕΠΙΜΕΛΗΤΗΡΙΟ ΑΧΑΙΑΣ   είναι η σωστή επιλογή δράσεων ,  η έγκαιρη υλοποίησή τους  , η διεύρυνση  σε  επίπεδο ωφελουμένων  και ιδιαιτέρως η τακτική αξιολόγηση της εφαρμογής και η απαραίτητες προσαρμογές για  μεγιστοποίηση των αποτελεσμάτων .
Ο ΠΡΟΕΔΡΟΣ ΕΠΙΜΕΛΗΤΗΡΙΟΥ ΑΧΑΙΑΣ
ΠΛΑΤΩΝ ΠΑΝ. ΜΑΡΛΑΦΕΚΑΣ

ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ:

Δημοσιεύσεις και προτάσεις διαβούλευσης για την προγραμματική περίοδο 2014 -2020 από: ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΑΓΡΟΤΙΚΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ, ΥΠ.  ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ , ΥΠ. ΝΑΥΤΙΛΙΑΣ, ΥΠ. ΠΑΙΔΕΙΑΣ, ΥΠ. ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ, ΕΛΙΑΜΕΠ, ΓΓΕΤ, ΕΥΡΩΠΑΙΚΗ ΕΠΙΤΡΟΠΗ, ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ ΔΥΤΙΚΗΣ ΕΛΛΑΔΟΣ, ΟΡΙΖΟΝΤΑΣ 2020, PATRASIQ, ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ ΠΑΤΡΩΝ, ΑΠΕΘ, ΣΤΕΔΕ, ΕΝΩΣΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ ΔΙΕΘΝΩΝ ΜΕΤΑΦΟΡΩΝ ΚΑΙ ΕΤΑΙΡΙΩΝ LOGISTICS.[image: image4.png]
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